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Wir Sind die :::::' westlalen
media group westfalen! p—

Die media group westfalen ist die groRe Vermarktungsallianz der drei Ver-
lagshauser im Herzen Westfalens: Lensing Media, Rubens und Medienhaus
Bauer - familiengefiihrt und unabhangig, fortschrittlich und innovativ.

Unser digitales Portfolio ist genauso vielfaltig wie unsere mehr als 3.000 Mit-

arbeiter. Es reicht von den stark wachsenden regionalen Nachrichtenportalen

und ePaper unserer Tageszeitungen bis hin zum beliebten Reichweitenportal
RUHR24 mit der grolRen Stellenbérse RUHR24JOBS. Sportfans sind mit unseren Ruhr Nachrichten
FuBbaII-Apps BuzzO9 und BuzzO4 immer up to date Selbstverstandllch sind wir Dorstener Zeitung

Halterner Zeitung
: Munsterland Zeltung
B s

(177 Marler Zeitung
[T Hertener Allgemeine
[ stimberg Zeitung

(773 Waltroper Zeitung
(271 Battelner Morgenpost

RUHR D)

RUHR ) JoBS


https://www.hertener-allgemeine.de/
https://www.marler-zeitung.de/
https://www.recklinghaeuser-zeitung.de/
https://www.stimberg-zeitung.de/
https://www.waltroper-zeitung.de/
https://www.dattelner-morgenpost.de/
https://www.hellwegeranzeiger.de/
https://www.ruhr24jobs.de/
https://www.ruhr24.de/
https://www.dorstenerzeitung.de/
https://www.halternerzeitung.de/
https://www.muensterlandzeitung.de/
https://rn.de/
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Unsere Reichweiten
Regionale Nachrichtenportale
Reichweitenportal RUHR24

Digitales Content Marketing

Online-Artikel
Brand Channel
- Social Sponsored Post




924.546

Miinsterland Zeitung

N Reichweit
* ‘ Oktober 202:

91 ' A:%E o - o 650-401 Angaben in Visits*

Dorstener Zeitung Halterner Zeitung

. h '\_'ﬂ_ l‘.: = .
Ruhr Nachrichten
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Wir vernetzen digite

Neben unseren gedruckten
Tageszeitungstiteln erreichen

wir vor allem mit den dazuge- Reichweite* Nutzerstrukt

24’2 MIO Page Impressions <
14,5 MlO Visits -
7,6 MIO. Uniqug Usfa..r e

PRTTT
L

21,6%

22,7%

. e i

21,2% 12,8% 10,2%
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"RUHR24 schafft Sichtbarkeit

und erzielt Reichweite

| RUHR24 z3hlt zu einem der
/(\Z\ gréRten und am schnellsten
\ 7~ wachsenden Reichweitenportale . RS Nutzerstruktur
\I/ im Ruhrgebiet. P Reichweite nach Alter* 4
28,8 |\/|IO. Page Impressions ~ . - \
24,0 MioO. visis | 102% 0 184% 18,8%
10,3 M'O.UniqueUser il e g

Nutzerinnen* 4% " 1>

16,2% 14,5%
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gitales Conten

'.-: o5 X | @ | A N A_‘ ;_ x }‘_“’._- _ -
Online-Artikel Social Sponsored Post
Brand Channel TikTok Ads

Video Content



Online-Artikel

What's your Story?

An was erinnert man sich am besten? Richtig. An Geschichten! Unsere Redakteure tGber-
setzen lhre Werbeziele in maRRgeschneidertes Storytelling und kreieren individuell fur

Ihr Unternehmen einen spannenden, informativen oder unterhaltenden Online-Artikel,
eingebettet in das redaktionelle Umfeld unserer regionalen Nachrichtenportale.

Sie haben bereits einen fertigen Text und Bildmaterial? Auch das ist méglich. Gerne opti-
mieren unsere Experten lhr angeliefertes Material nach SEO-Kriterien.

Miinsterland Zeitung

o =1 TS

Professionelle Parkettaufbereitung Alte
Holzbéden wieder zum Leben erwecken A .
g . Online-Artikel

v inkl. 20.000 Teaser-Einblendungen

v bei Anlieferung des fertigen
Text- und Bildmaterials

499, -

4| Professionelle Parkettaufberei-
ing Alte Holzbdden wieder
m Leben erwecken

Erstellung oder Bearbeitung des Artikels
durch die Redaktion (auch SEO-Optimierung) +199,- €

Extra-Reichweite je 1.000 Einblendungen +15,-€
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lhre Vorteile

@ Umfassende Darstellung:

Ein Online-Artikel bietet viel krea-
tiven Raum fur Inhalte - vom Rat-
gebertext oder Experteninterview
bis hin zum Erfahrungsbericht,

a ichert' ' 0s, Video
unad. ktive |

SEO:

Durch die

ten Keyword
Online-Artikel da

das Ranking Ihrer Marke
Suchergebnissen von Go
steigern.

Redaktionelle Anm
Online-Artikel flgt
das redaktionell f
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eren Redakteuren
gestaltet, um lhre Werbeziele zu erreichen? | ihren wir all Ihre TP
Geschichten unter einem Dach fir Sie zu Ihre Vorteil

ene Videos, Alles an einem Ort:

Im Brand Channel fiih
Ihre gesammelten Inhal
einem stimmigen Gesar
zusammen und gestalter
individuelles, digitales Au
schild fir Ihr Unternehmel

Marke starken:
Mit dem Brand Channel sc

AOK NordWest. Die Gesundheitskasse.

H Kontakt zu Ihrer AOK
Willkommen AOK NordWest. Die Gesundheitskasse.
in einer starken Kopenhagener Strae 1

Gemeinschaft 44296 Dortmund

Tel.: 0800 265 5000 Brand Channel
Bei der AOK NordWest mit rund 2,9 Millionen E-Mail: kontakt@nw.aok de g A
Versicherten ist Ihre Gesundheit in den besten aokde/nw ab 4 Online-Artikeln

Handen. Mit uns profitieren Sie von zahireichen
gesunden Zusatzleistungen, sehr gutem Bera-
tungsservice vor Ort und Sicherheit, auf die Sie
sich verlassen konnen

Hier finden Sie vielseitige Tipps und interes-

sante Beitrége zu allen aktuellen Themen rund
um Ihre Gesundheit.
h . N
ter YARATR

moglich




Social Sponsored Post

Zielgruppen mit Social Media e

"t‘\. 5 a
Sie mochten Ihre Reichweite auf Social Media steigern und neue Zielgruppen erschlie- "
en? Nutzen Sie unsere starken Marken auch im Kontext von Social Media und erreichen
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lhre Vorteile

Sie mit uns die richtigen Menschen fir |hr Werbeziel. Mit dem Social Sponsored Post er-

halten Sie eine leistungsstarke Méglichkeit, interaktiv mit potenziellen Kunden in Kontakt 5.0\ Zielgruppenengagement:
zZu treten. & burch einen social Sponsored Post

Ruhr Nachrichten Dortmund &
mit rubrkultur.jetzt.

[Anzeige]
%2 Die RuhrKultur.Card 2024 isf Instagram

erhaltlich! In die
uhr24.de und cavalluna.official

ACAVAL

PAssion FOR Honses
S

LUNA &

ww.cavalluna.c

Westfalenhallen 16./17.12.

ruhrnachrichten.de
Die RuhrKultur.Card 2024 Jetzt kaufen

regen Sie lhre Zielgruppe zum
Teilen, Kommentieren und Liken
an und starken so die Nahe zu
Ihrer Marke.

f O

Direkte Kommunikation:

(l 2| Social Media ist schnelllebig und
it lebt von einem direkten Aus-
tausch. Mit einem Post erhalten
Sie direkte Reaktionen auf lhr
Angebot von potentiellen Kunde|

Sponsored Post

v Facebook oder Instagram

v Feed-Post + Story

v Bild- und Video-Einbindung

v als Dynamic-/Karussell-Ad
maoglich

v inkl. 100,- € Werbebudget
(Upgrade moglich)

v eigener Account erforderlich

399,- .
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TikTok Ads

Der Werbekanal fur die Genera

Steigern Sie Ihre Sichtbarkeit dort, wo eine junge, trendbewusst
Zeit verbringt und ihre Aufmerksamkeit am grof3ten ist: auf TikTok, der | 1
Social Media-Plattform voller Energie und Kreativitat! Mit innovativer, authentischer
Werbung bauen Sie eine emotionale Verbmdung zuden Usern auf. Gemeinsam fiihren (O MitKreativitat punkten:
wirlhre Marke in dle Wel der ur. ; nt‘r' : ideos ein und ‘nutzen die Vortelle TikTok ist eine Plattform, die

By eteo iz oral Kreativitat und Originalitat belohnt
- die Nutzer auf TikTok méchten
unterhalten werden. Stellen Sie
Ihre Marke auf eine humorvolle

emotionale Weise dar, um ¢
Aufmerksamkeit lh

lhre Vorteile

TikTok Video-Post

v Sie benotigen keinen
eigenen Account

v Gezieltes Targeting nach
Alter und Stadt*

v Transparentes Reporting
der Kampagne

v inkl. 140,- € Werbebudget
(Upgrade moglich)

w96

Erstellung eines
Video-Kurzclips ab 299,- €
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Video Content

Setzen Sie sich richtig in Szene

In den sozialen Netzwerken und der digitalen Welt werden bewegte Bilder immer wich-
tiger, um eine groRe Reichweite zu erlangen Mit unserem professwnellen Videoteam lhre Vorteile

Blick hinter die Kulissen:

Stellen Sie die Besonderheit- f
Unternehmens heraus und :
Sie, welche Produkte Sie her:
oder welche Dienstl J
erbringen. Dieser Ei
msbesondere bei de

neuen Mita

Kurzportrait Unternehmensvorstellung

v Drehvor Ort max. 2 Stunden ¥ v Dreh vor Ort max. 2 Stunden
v inkl. Nachbearbeitung v inkl. Nachbearbeitung
v Logoeinbindung v Logoeinbildung

v Schnittbilder 30-45 Sek. v Schnittbilder 60-70 Sek.
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Newsletter-Sponsoring
Podcast-Werbung

ePaper Interstitial




Display Werbung

Steigern Sie lhre Reichweite im Internet

Display Ads sind die digitale Version klassischer Anzeigen. Aufmerksamkeitsstarke Wer-
bebanner werden im redaktionellen Umfeld unserer News-Portale eingeblendet und
wecken so das Interesse regionaler Kunden.

Der Vorteil: Wi nen die Banner tiber Gec eting so einstellen, dass sie nur den
5 g i -8 L LY, 4 " Fk b

Ruhr Nachrichten

chaser VD Lokispor Dormend Lo Casiop-

Das setzt dem Weihnachtsbaum die Kugel auf!
Von der Verengelung zur Verballhornung und wie-
der zuriick Wilco Ruhland @

mediagroup
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lhre Vort

ﬁ Hohe Reichweite:

Mit Display Ads erreichen Sie eine
grofl3e Anzahl an Usern und stei-
gern so lhre Markenbekanntheit.

Sie bestimmen die Anzal
Werbemitteleinblendu



Unsere Display Ad-Pakete

Wahlen Sie je nach Banner-Vielfalt Ihr digitales Ad-Bundle

STANDARD
Display Ad-Paket

PREMIUM
Display Ad-Paket

ULTRA
Display Ad-Paket

v Mobile Content Ad (300x150)
v Rectangle (300x250)

20-cre

v Mobile Rectangle (300x250)
v Rectangle (300x250)
v Skycraper (200x600)

2. €

v Mobile Content Ad (300x150)
v Mobile Rectangle (300x250)
v Rectangle (300x250)

v Skycraper (200x600)

v Billboard (970x250)

- €16




{1774

Buzz-App

Rectangle
Mobile Rectangle
(300x250)

Buzz09 oder Buzz04

1€

BVB-Sportdirektor Kehl kiindigt
Analyse an: "Das ist nicht unser

{1774

o9 Mloa

-® Buzz09

Buzz-App
Interstitial

mediagroup
estfalen

ckten. Egal ob

. Nutzen Sie die 28
C Schalke 04 in Ilhre Vorteil

unserer Region. Nah dran:

Unsere Buzz Apps sind
ballgeschehen so nah d
sonst niemand. Daher g
unsere Apps eine hohe /
samkeit aller Nutzer und
ein optimales Werbeu

Mobile First:

Mobile Interstitial
(1080x1920)
Buzz09 oder Buzz04

5.t



Mgdia box-Spots

A%
Mit digi
Wir verfuigen tber
grol3en digitalen Bildsc e sind im offentlichen Ra
kumsverkehr installiert, zum Beispiel im Einzelhande tpraxen oder Friseursalons.
Mit von uns produzierten aktuellen Nachrichten aus der Region und unterhaltenden
Inhalten sorgen die Screens fur groBe Aufmerksamkeit - und bilden den perfekten
Rahmen fur Ihre Marke. Mediabox-Spots bieten Ihnen die perfekte Moglichkeit, lhre
Botschaft einem breiten Publikum zu prasentieren.

dorten mit viel Publi-

Wi kimmern

uns um Dich!

(tegtro-Team
2029!

Du bist fiir unsere Gaste da
und wir fiir Dich!

96

| Wor preven uns aut Dich!

l Landhotel Voshavel | Katharnal

O
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lhre Vorteile

Maximale Sichtbarkeit:

Die Platzierung der Mediaboxen
an stark frequentierten Standor-
ten sorgt fur eine hohe Reichweite.
Ihr Spot erreicht eine grof3e Anzahl
an Menschen in der Region.

Bilder, die bewegen:

Digitale Aul3enwerbung ist
vielfaltig und die Spots bieten vie
kreatives Potenzial fir eine auf-
merksamkeitsstarke Gestaltun

z. B. mit Videos, Animationen L
interaktiven Elementen.

Hohe Aufmerksamkeit: 3

Mediabox-Spots erreichen |
Menschen u. a. in Situa

des Wartens, zum Beispie
Arzt, an der Kasse od

stelle. Dadurch nehmel
ausgespielten Informa
Werbeinhalte intensi
kommene Abwechsl|
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Wahlen

Gebiet Kontakte Gebiet Kontakte

pro Tag I pro Tag
Unna 10375 ~ Dortmund 48.205 15 Sek. Spot statisch
Bergkamen 6625 Ahaus 14.921 T Mindestmenge 15.000 Kontakte

Kamen 5.030 Recklinghausen 16.490 g el
Holzwickede 2.200 Marl 19.850 1 0'

Frondenberg 2.875 Datteln 6.255

Linen 2.825 Oer-Erkenschwick

30 Sek. Spot statisch/animiert
Mindestmenge 15.000 Kontakte

-
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Video Presenter

Bestens informiert, bestens platziert

Unsere Reporterteams fiihlen jeden Tag hautnah den Puls unserer Region und liefern

Informationen zu allen wichtigen lokalen Ereignissen. Dabei findet Berichterstattung lhre Vorteile
langst nicht mehr nur in Schriftform statt. Das bewegte Bild ist aus unserem Lokaljour-
nalismus nicht mehr wegzudenken: Jeden Tag produzieren unsere Reporter zahlreiche Sie entscheiden:

" . 1 A I ! Ferds AR " i Ry

erd it [hre Presen- Unsere Nachrichtenvideos werden
I 1 y von zahlreichen Nutzern ange;_e" ._,-1'.,

hen. Sie entscheiden selbst, wie

viele Nutzer Sie mit Inrem

Live-Stream fur Live-Stream fiir Ver- Nachrichtenvideos

FuBballspiele anstaltungen und Prasentiert von...”
Pre-Roll-Spot, Bauchbin- Breaking News mit Logo als Pre- und
de, Pausenblocker, Logo Pre-Roll-Spot, Bauchbin- Post-Roll

de, Pausenblocker, Logo

i | o | .
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Podcast-Werbung

Mit Ihrer Botschaft direkt ins Ohr

Podcasts sind zu einem auRerst beliebten und wichtigen Medium fir den Konsum von

Audioinhalten geworden. Auch unter dem Dach der mgw werden zahlreiche erfolgreiche lhre Vor
Podcast-Formate produziert, vom taglichen ,BVB kompakt” Gber True Crime bis hin zu
lokalen Inhalten wie ,Unterm U - Der Dortmund Podcast”. Die Podcasts sind auf unse- o Hohe Akzeptanz:
ren Onlineportalen eingebettet und naturlich auf den gangigen Plattformen wie Spotify @@\ Werbung in Podcasts wird von \ den
und Apple Podcasts zu finden. Unsere Podcasts mit iiber 370.000 Downloads pro Monat Hérern als integraler Bestandieil
3 des Inhalts akzeptiert. Insbeson-
1horquote von rund 90 Prozent bieten Ihnen den perfekten Rahmen fur dere der Host Read punktet durch
eotschaften y Néahe, Vertrauen und Glaubwur-

digkeit.

Hohe Aufmerksamkeit:

Podcast-Hérer lauschen den
Inhalten konzentriert und int
Uber Kopfhérer oder Lauts
kommt auch Ihre Werheb

Playing

i

BVB
Podcast © | < o

£ Der Experten Talk der
Ruhr Nachrichten F
Ohne
un
Bewahrung

True Crime von hier

Audio podcast

John Doe

Senior developer

Audio podcast
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Podcast-Werbung

Werbeformate

Host Read:

Ihre Werbebotschaft wird

in der Mitte der Folge vom
Moderator vorgetragen (Basis
ist ein angeliefertes, fertiges

Presenter:

Kurze Ansage als Opener des
Podcasts (,Die heutige Folge
wird prasentiert von...").

Audio-Spot:
Ein von lhnen angelieferter

Spot (max. 60 Sek.) wird in der
Mitte der Folge ausgespielt.
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Newsletter-Sponsoring

Sprechen Sie lhre Zielgruppe an

Wir platzieren lhre Werbebotschaft mit einem Banner oder Content Teaser innerhalb
unseres ausgewahlten Newsletter-Angebotes. Unsere Abonnenten entscheiden sich lhre Vorteile
aktiv fur den Erhalt unserer vielfaltigen Newsletter, um keine Informationen mehr zu

verpassen. Machen Sie daher unseren Newsletter zur lnrem Werbeumfeld und erreichen Individuelle Zielgruppe:

Sie ausschlieBlich die gewtinschte, spezielle Zielgruppe. Unser Newsletter-Angebot ist viel-
faltig, genau wie unsere Zielgrup-
pen. Erreichen Sie interessierte

Abonnenten passend zu Ihrem

Ruhr Nachrichten

Was Sie heute in Dortmund wissen
miissen

| sl >
Abendnewsletter . : Themennewsletter [ bietet eine

Laufzeit 1 Woche ‘ vl Laufzeit 1 Woche e Nutzen Sie die
qd ‘ i Abonnenten von
v Dortmund oS i X ' v Glicklich wohnen Zu []berzeugen.
Nach do langs o do v Vest: Dorsten, Haltern, ] : (RN, DZ, HZ, HA)
Nordstadt hat die

fedgenrmen Dy ot ‘ d’ Recklinghausen V Food (RN, coolibri) Vertrauensvorschuss
v Ahaus Unsere Marke steh

Somit ist auch unse
20,- €7k

v Unna und Dortmund
Angebot ein ve

In Dortmund wurde viel mehr geblitzt als in den
n. Der neue Bullgeldkatalog lasst dabei
2 kiingeln: Die Stadt Dortmund hat im
2 knapp 15 Millionen Euro di se
Geldsirafen eingenommen.




ePaper Interstitial

Erreichen Sie maximale Aufmerksamkeit

Die Leser unserer Tageszeitungen sind langst im digitalen Zeitalter angekommen und
lesen das bekannte Printprodukt auch als ePaper auf dem Smartphone oder Tablet. Mit
dem ePaper Interstitial erreichen Sie maximale Aufmerksamkeit fur Ihre Werbung. Ein
Interstitial fungiert als unterbrechendes Werbemittel, sodass ihre Werbeanzeige den
kompletten Bildschirm einnimmt und ihre Botschaft prominent platziert. Zusatzlich kon-
nen Sie die Leser mit nur einem Klick auf lhre Website weiterleiten und somit den Erfolg
formates weiter steigern.

W MITTEL-PUNKT

o Magasin der Vereinten Vollsbank

Wolfgang Kampr
Verdnderungen am

Bauen, kaufen, modernisieren?
Podcast der Vereinten Volksbank gibt Expertentipps

ePaper Interstitial
nach Zeitungstiteln buchbar

o G

Stein af Stein

Der Eigenheim-Podcast der
Vereinten Volksb-*

4 Im ePaper kénnen wir genau

mediagroup
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lhre Vor

Interaktivitat:

In unserem ePaper binden wir lhr
Format als interaktives Element
ein. Per Klick gelangen unsere
Leser direkt auf lhre Website.

Messbare Ergebnisse:

messen, wie viele Leser sich mit
Ihrer Werbung befassen. Somit be
kommen Sie maximale Effektivi
bei 100% Transparenz. ‘

Nutzungsdauer:

Unsere ePaper be
hohe Verweildaue
befassen sich r
ten, auch a u
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KREIS RECKLINGHAUSEN

Andre Niewerth
andre.niewerth@mgw.de
+49 (2362) 927769
+49 (175) 1699766

L " Bk,
AHAUS

Fynn Priimer
fynn.pruemer@muensterlandzeitung.de
+49 (2561) 69775

+49 (151) 16013838

KREIS UNNA
Tim Heywinkel

tim.heywinkel@hellwegeranzeiger.de
+49 (2303) 202291
+49 (175) 1162573

DORTMUND
Lisa Kluting
lisa.klueting@ruhrnachrichten.de
+49 (231) 9059-6722

+49 (151) 29700547

KEY ACCOUNT NATIONAL DIGITAL

Torsten Greven
torsten.greven@mgw.de
+49 (231) 9050 6035
+49 (151) 64 966 463
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Allgemeine Verlagsangaben

media group westfalen GmbH & Co. KG: Geschéftsbedingungen: Die Ausfihrung von Auftragen
Westenhellweg 86-88, 44137 Dortmund erfolgt zu den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen®”.
Telefon: +49 231 9059 0, E-Mail: info@mgw.de 4 T B n
Bankverbindung: Sparkasse Dortmund, Die Preise fiir unsere digitalen Produkte gelten sowohl fir

BIC: DORTDE33XXX, IBAN: DE89 4405 0199 0001 3182 09 den frei zuganglichen Online-Bereich als auch den kostenpflichtigen

Paid-Content-Bereich.
Lensing Media GmbH & Co. KG: ey : o
Postfach 10 50 : it e LATE S Rechnungsversand Rechnungen werden standardmaRig per

Pressehaus: W




Aligemeine Geschaftsbedingungen

media group westfalen GmbH & Co. KG, Lensing Media GmbH & Co. KG, Zeitungsverlag Rubens GmbH & Co. KG, Medienhaus Bauer GmbH & Co. KG

§ 1 Geltung und Begriffsbestimmung

(1) Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten
ausschlieBlich gegeniiber Unternehmern (§ 14 BGB), juris-
tischen Personen des ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen im Sinne des § 310 Abs. 1
BGB (im Folgenden auch als Auftraggeber bezeichnet).
Abweichende oder entgegenstehende Bedingungen gelten
nicht, sofern diese nicht durch die media group westfalen
GmbH & Co. KG, Lensing Media GmbH & Co. KG, Zeitungs-
verlag Rubens GmbH & Co. KG, Medienhaus Bauer GmbH
& Co. KG, im Folgenden auch als die Verlage bezeichnet,
ausdriicklich schriftlich anerkannt wurden. Diese AGB
gelten auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis entgegen-
stehender oder von unseren abweichenden Bedingungen
des Auftraggebers die Leistung vorbehaltlos ausfihrt.

(2) Anwendung findet stets die zum Zeitpunkt des
Abschlusses eines jeden Rechtsgeschéfts aktuell giiltige
Fassung dieser allgemeinen Geschaftsbedingungen, die
jederzeit unter www.mgw.de/agb abgerufen werden
kénnen.

§ 2 Vertragsabschluss

(1) ,Auftrag”im Sinne der nachfolgenden allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder
anderer Werbemittel in einem Printmedium und/oder in
einem Online-Medium zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Der Auftrag kann telefonisch, schriftlich, per E-Mail, per
Telefax, personlich sowie online iiber die Internetseiten
der Verlage erfolgen. Eine Beauftragung kann auch tber
das OBS Online Booking System erfolgen (Infos zu OBS
finden Sie unter www.obs-portal.de). Bei der Erklarung des
Auftraggebers an die Verlage Uber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen, Onlinewerbung
oder anderer Produkte (z.B. Memosticks) zum Zwecke der
Verbreitung, handelt es sich um ein verbindliches Angebot
auf Abschluss eines Vertrages. Der Auftraggeber erhalt bei
Auftragen Uber die Internetseite des Verlages zundchst eine
automatische Eingangsbestatigung des Auftrages, welche
noch keine Vertragsannahme durch den Verlag darstellt.
Innerhalb einer Frist von langstens 1 Woche nach Eingang
des Auftrages, jedoch spétestens bis zum Anzeigenschluss,
falls dieser vor Ablauf der Wochenfrist liegt, ist der Verlag
berechtigt das Angebot des Auftraggebers anzunehmen.
Der Vertrag kommt durch die verbindliche Bestétigung des
Auftrages (z.B. durch Auftragsbestatigung), durch Rech-
nungstellung, durch Ausfiihrung des Auftrages oder bei
einer Auftragserteilung im Kundencenter, durch miindliche
Erklarung durch einen Vertreter des Verlages zustande.

(3) Sofern der Auftraggeber den Auftrag ohne Vorlage

des Anzeigentextes oder eines Beilagenmusters erteilt,

gilt der Auftrag unter dem Vorbehalt angenommen, dass
der Verlag, entsprechend der nachfolgenden Regelung,
keine Einwendungen gegen den Text oder die Form der
Werbung erhebt.

(4) Der Verlag weist darauf hin, dass die in Auftrag gegebe-
ne Anzeige auch in Onlinediensten erscheinen kann. Der
Auftraggeber erklart sich mit der Auftragserteilung damit
einverstanden.

(5) Der Auftraggeber ist verpflichtet dem Verlag etwaige
Anderungen der Vertragsdaten (z.B. Anschrift) schnellst-
moglich mitzuteilen.

§ 3 Ablehnung von Auftragen

(1) Die Verlage behalten sich vor, Anzeigenauftrage

- auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts (z.B. VerstoR
gegen Strafvorschriften), der Herkunft (z.B. VerstoR
gegen das Urhebergesetz) oder der technischen Form
nach sachgemaRen Ermessen abzulehnen (bzw. bis

zu einer Korrektur zuriickzustellen), insbesondere
wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRt oder
deren Veroffentlichungen fiir den Verlag unzumutbar
sind. Ein VerstoR gegen die guten Sitten liegt vor, wenn
die Anzeige gegen das Anstandsgefiihl aller billig und
gerecht Denkenden verstoRt (z.B. diffamierende, ver-
unglimpfende Karikatur, Schmahkritik). Dies gilt auch
fiir Auftrage die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind fiir die Verlage erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,

die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

(2) Wird ein Auftrag aus den vorgenannten Umstanden
nicht erfullt, so hat der Auftraggeber dem Verlag,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu
erstatten, es sei denn den Auftraggeber hat die Ableh-
nung nicht zu vertreten.

6§ 4 Preise und Zahl, bedi [Aufi
(1) Es gelten die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
aktuellen Preise entsprechend der Preislisten und der
im Rahmen von schriftlich fixierten Jahresabschliissen

genannten Rabattstaffeln. Die iiber NBRZ oder andere
Werbevermarkter geschalteten Anzeigen werden bei
der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht
beriicksichtigt.

(2) Ortspreise gelten fiir Anzeigen von Werbetrei-
benden, die ihren Sitz oder ihre Niederlassung im
Verbreitungsgebiet haben und fiir sich oder ihre Nieder-
lassungen ohne Einschaltung eines Werbungsmittlers
Personal suchen, Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder
ortsabhdngig Waren bzw. Dienstleistungen anbieten.
Anderenfalls gelten die in der Preisliste genannten
Grundpreise.

(3) Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

(4) Kosten fiir Anderungen der im Rahmen des
Vertragsschlusses vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber gesondert gegen Rechnung zu zahlen,
sofern damit weitere Kosten verbunden sind. Dies

gilt auch fir Kosten fiir zusatzliche Repro-Arbeiten
(Herstellung von Druckunterlagen, VergroRerungen und
Verkleinerungen).

(5) Der in den Preislisten genannte Preis muss auch
dann gezahlt werden, wenn nur die Teilbelegung einer
Ausgabe gewiinscht wird, sofern eine Teilbelegung
(iberhaupt technisch moglich ist.

(6) Der Rechnungsbetrag ist ohne Abzug zu zahlen. Ab
Falligkeit ist der Verlag berechtigt von dem Auftragge-
ber, sofern es sich bei diesem um einen Kaufmann im
Sinne des HGB handelt, Falligkeitszinsen entsprechend
den Regelungen des HGB zu fordern. Sobald sich der
Auftraggeber entsprechend der gesetzlichen Bestim-
mungen in Verzug befindet, ist der Verlag berechtigt
ab Verzugseintritt Verzugszinsen in Héhe von 9 Pro-
zentpunkten iber dem jeweiligen Basiszinssatz p.a. zu
erheben. Die Geltendmachung eines weitergehenden
Verzugsschadens behalt sich der Verlag vor.

(7) Ein Aufrechnungsrecht des Auftraggebers besteht
nur, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig fest-
gestellt oder unbestritten oder vom Verlag anerkannt
sind. Dies gilt nicht, sofern sein Gegenanspruch auf
einem Leistungsverweigerungsrecht aus dem gleichen
Vertragsverhaltnis beruht.

8) Fur Gestaltungsarbeiten im Zusammenhang mit
einem Kundenauftrag wird eine Gestaltungspauschale
erhoben.

Printanzeigen bis 200 mm: 9,00 €

Printanzeigen ab 200 mm: 12,90 €

§ 5 Besonderheiten bei Auftragen mit Werbungs-
mittlern

(1) Sind Anzeigen bei dem in § 4 Abs. 2 genannten Kun-
denkreis Uiber Werbungsmittler abzurechnen, so gilt der
Grundpreis. Bei Geschaftsanzeigen und Fremdbeilagen, die
zum Ortspreis vermittelt werden, entfallt die Provision.

(2) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

§ 6 Abwicklung des Auftrages

(1) Anzeigenauftrage, bei denen eine Gesamtabnah-
memenge (Anzahl Anzeigen oder Vorgabe Millimeter)
festgesetzt wurde, sind, sofern nichts anderes vereinbart
wurde, zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss durch den Auftraggeber abzurufen. Sofern
dies nicht erfolgt, werden die dem Auftraggeber zu viel
gewahrten Rabatte durch die Verlage nachgefordert und
sind zu erstatten.

(2) Die Verlage schulden die Aufnahme und Veroffentli-
chung von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
nur, wenn dies ausdriicklich einzelvertraglich vereinbart
wurde. Zudem setzt eine Veroffentlichung von Anzeigen zu
einem bestimmten Termin voraus, dass die Auftrage nebst
samtlichen erforderlichen Unterlagen (z.B. Druckunterla-
gen) und Informationen (z.B. genauer Textinhalt) bis zum
mitgeteilten Druckunterlagenschluss vorliegen.

(3) Sofern eine Angabe der Rubrik bei Auftragserteilung
fehlt, werden die in Auftrag gegebenen Anzeigen in einer
vom Verlag festgelegten Rubrik abgedruckt.

(4) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kennt-
lich gemacht. Textanzeigen und geschéftliche Beilagen
miissen als solche ausreichend erkennbar sein und diirfen
keine Fremdanzeigen enthalten.

(5) Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebrie-
fe und Expresssendungen auf Chiffreanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet.



Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die innerhalb dieser Frist nicht
abgeholt worden sind, werden vernichtet. Wertvolle Un-
terlagen senden der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Den Verlagen kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
1.000 g) iiberschreiten, sowie Waren-, Blicher- und Kata-
logsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
libernimmt.

(6) Druckunterlagen werden, soweit sie nicht in elekt-
ronischer Form zur Verfligung gestellt wurden, nur auf
Anforderung in Textform (Post, Telefax oder E-Mail) an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Eine Aufbewahrung erfolgt
bis drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

§7 i g/Kiindi des Auft:

(1) Die Kiindigung bzw. Stornierung von Anzeigenauftra-
gen kann nur bis Anzeigenschluss beriicksichtigt werden.
(2) Die Kiindigung bzw. Stornierung kann schriftlich, in
Textform (Post, Telefax oder E-Mail), telefonisch oder auch
personlich erfolgen.

(3) Der Auftraggeber hat die Anzeige zu bezahlen, es sei
denn die Zahlungspflicht entféllt aufgrund gesetzlicher
Regelungen.

§ 8 Gewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige.
Scheitert dies oder hat der Auftraggeber aus berechtigten
Griinden kein Interesse an einer Ersatzanzeige, hat er
einen Minderungsanspruch. Schadensersatz kann nur nach
MaBgabe des § 11 verlangt werden.

(2) Bei der Postauflage sind Schwankungen in der Farbwie-
dergabe maglich. Sie sind deshalb fiir die Beurteilung des
Druckergebnisses ungeeignet.

(3) Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-
schluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

- bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

- bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

- bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

- bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5 v.H.
betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn die Verlage den
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
in Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

§ 9 Verjahrung Méangelanspriiche

(1) Die Verjahrungsfrist fiir alle Mangelanspriiche betragt
12 Monate ab Ausfiihrung des Auftrages. Dies gilt auch fiir
alle sonstigen Schadensersatzanspriiche.

(2) Die Verkiirzung der Verjahrungsfrist auf 12 Monate
gilt nicht, wenn a) Schadensersatzanspriiche wegen Ver-
letzung des Lebens, des Korpers, der Gesundheit bestehen
oder b) der Verlag eine Pflicht vorstzlich oder grob fahr-
lassig verletzt hat oder den Mangel arglistig verschwiegen
hat. In diesen Fallen gilt die gesetzliche Verjahrungsfrist.

§ 10 Verantwortlichkeit des Auftraggebers

(1) Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes

und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen

ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir drucktechnisch
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordern
die Verlage unverziiglich Ersatz an.

(2) Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten
Anzeigen miissen gewerbliche Anzeigen als solche
erkennbar sein.

(3) Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb einer bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten und angemessenen Frist mitgeteilt
werden. Eine weitere Verantwortung fiir die Richtigkeit der
vom Auftraggeber zuriickgesandten Probeabziige tiberneh-
men die Verlage nur nach MaRgabe des § 11.

(4) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die Gesetzes-
konformitat der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen ein. Er sichert zu, dass er Inhaber
aller erforderlichen Rechte der bereitgestellten Materialen
ist und dass er samtliche erforderlichen Nutzungsrechte
von Urheber- und sonstigen Rechten hieran erworben hat
und frei darliber verfiigen kann. Die Verlage haben nur
eine Priifungspflicht auf grobe, der Anzeige unschwer zu
entnehmende GesetzesverstRe. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Vertrag von Anspriichen Dritter freizustellen.

(5) Der Auftraggeber stellt die Verlage von allen Anspri-
chen aus VerstoRen der Anzeigen gegen gesetzliche
Vorschriften, insbesondere gegen das Wettbewerbs- und
Urheberrecht, die von Dritten wegen der Durchfiihrung des
Auftrages geltend gemacht werden, frei. Der Inserent ver-
pflichtet sich weiter, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen
der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar
nach MaBRgabe des jeweils giltigen Anzeigentarifs.

(6) Der Auftraggeber ist bei der digitalen Ubermittlung

von Druckunterlagen verpflichtet dafiir zu sorgen, dass

die Uibermittelten Daten frei von Computerviren sind.

Eine mit Computerviren versetzte Datei wird geldscht. Die
Geltendmachung von Schadensersatzanspriichen behalt
sich der Verlag vor.

§ 11 Haftung

(1) Die Verlage haften nur bei Vorsatz und grober Fahrlds-
sigkeit. Dies gilt nicht bei Schaden aufgrund Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit oder der Nicht-
erfillung/Verletzung von sogenannten Kardinalspflichten.
Zu den , Kardinalspflichten“ zahlen solche Pflichten, deren
Verletzung den Vertragszweck gefahrden wiirde und auf
deren Erfillung der Vertragspartner daher berechtigter-
weise vertrauen darf. Gleiches gilt soweit die Verlage den
Mangel arglistig verschwiegen oder eine Garantie fiir die
Beschaffenheit des Liefergegenstandes libernommen
haben. Sofern die Verlage fiir leichte Fahrlassigkeit haften,
ist die Haftung der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss
vertragstypischen, vorhersehbaren Schiden begrenzt.
Sofern eine Haftung ausgeschlossen oder beschréankt
wurde, gilt dies auch fiir die Pflichtverletzung unserer
Erfiillungsgehilfen.

(2) Beziiglich der Haftung fiir die Richtigkeit der Wieder-
gabe bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigenauftragen
bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen gilt Abs. 1
entsprechend.

(3) Die Verlage haften bei den in Online-Medien veréf-
fentlichten Anzeigen nicht, wenn die Wiedergabe durch au-
Rerhalb des Verantwortungsbereichs des Verlages liegende
Umsténde, wie z.B. die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoftware (z.B. Browser) oder Hardware des
Users oder des Internetdienstleisters, Storungen der Kom-
munikationsnetze, nicht aktualisierte Zwischenspeicherung
auf Proxyservern u.a. beeintrachtigt wird.

§ 12 Datenschutz

(1) Die vom Auftraggeber im Rahmen seiner Bestellung
freiwillig mitgeteilten personenbezogenen Daten

werden ausschlieBlich unter Beachtung der Vorgaben der
Datenschutzgrundverordnung (DSGVO), des Bundesdaten-
schutzgesetzes (BDSG) und des Telemediengesetzes (TMG)
verwendet.

(2) Personenbezogene Daten des Auftraggebers werden
nur erhoben, sofern und soweit der Auftraggeber solche
Daten bei dem Anzeigenauftrag freiwillig mitteilt. Verarbei-
tung und Weitergabe dieser Daten an Dritte erfolgen nur,
soweit dies zur Durchfiihrung des Vertragsverhltnisses
zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber notwendig
ist. Die Daten werden daher - falls erforderlich —an das
mit der Zahlungsabwicklung beauftragte Kreditinstitut
weitergegeben. Eine dariiber hinausgehende Weitergabe
der Daten an Dritte erfolgt nicht.

(3) Verantwortlich fiir die Datenverarbeitung sind die oben
genannten Verlage. Datenschutzbeauftragter ist die AGOR

AG, Hanauer Landstr. 151-153, 60314 Frankfurt am Main,
E-Mail: info@agor-ag.com. Zweck der Datenverarbeitung
ist die Durchfiihrung vorvertraglicher MaBnahmen und die
Erfillung des Vertrags gemaR Art 6 Abs. 1 b DSGVO. Falls
es zum Vertragsschluss kommt, speichern wir die Daten
fuir 10 Jahre (§ 147 AO, § 257 HGB) nach Vertragsende,
ansonsten fiir drei Jahre, beginnend mit dem Ende des
Kalenderjahres, in dem die Daten erhoben wurden (§ 195
BGB). Die Ausfiillung der Kontaktangaben ist fiir einen
Vertragsabschluss erforderlich. Fiir die Daten der SEPA
Lastschrift gilt dies nur, wenn Sie am Lastschriftverfahren
teilnehmen méchten. Natdirliche Personen haben nach
den gesetzlichen Vorschriften das Recht auf Auskunft,
Berichtigung, Loschung und Einschrankung der Verarbei-
tung und das Recht auf Dateniibertragbarkeit. Es besteht
ein Beschwerderecht bei folgender Aufsichtsbehorde:
Landesbeauftragte fiir Datenschutz und Informationsfrei-
heit Nordrhein-Westfalen.

§ 13 Gerichtsstand, Erfiillungsort, Schlussbestimmung
(1) Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

(2) Gerichtsstand fiir alle sich aus dem Vertragsverhéltnis
ergebenen Streitigkeiten ist der Sitz des Verlages, sofern
der Auftraggeber Kaufmann ist. Der Verlag ist jedoch
berechtigt, den Auftraggeber auch an dem fiir seinen Sitz
zustandigen Gericht zu verklagen.

(3) Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

(4) Sofern eine oder mehrere Bestimmungen dieser
allgemeinen Geschéftsbedingungen unwirksam sind oder
undurchfiihrbar werden, beriihrt dies nicht die Wirksam-
keit der allgemeinen Geschéftsbedingungen im Ubrigen.
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