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Wer wir sind

Seit 1983 flihrt der coolibri als DER kompetente
Wegweiser durch die Veranstaltungslandschaft an
Rhein, Ruhr und Wupper. Mit lhrer Anzeige in
unserem Stadt- und Kulturmagazin erreichen Sie
eine ausgehfreudige Zielgruppe. Vom zugezogenen
Studenten Uber junge Familien bis zum geerdeten
Babyboomer wollen schliellich alle ihre Freizeit
planen —und das konnen Sie mit uns zuverlassig
seit 40 Jahren. Unsere Leserinnen und Leser
vertrauen auf unsere Termine, die Empfehlungen
unserer Ausgehexperten in der Redaktion und die
Inspirationen, die Sie mit lhrer Anzeige in unserem
Magazin vermittelt. Mit einer Vielzahl von
Formaten erreicht lhre Botschaft ganz gezielt lhre
Zielgruppe.



Wo wir sind

An Rhein, Ruhr und Wupper sind wir zu Hause als
einer von Uber sieben Millionen Einwohnern. Hier
sorgen professionelle Vertriebspartner dafiir, dass
unsere frisch gedruckten coolibri-Ausgaben alle
Menschen in der Region zuverlassig erreichen. Wir
sind zu finden in Bars, Cafés,

Konzertlocations, Restaurants und Lifestyle-
Locations sowie in Bibliotheken und Kunst- und
Kulturstatten unserer Region. So erzielen wir eine
flachendeckende Prasenz rund um grol3e Freizeit- und
Veranstaltungsorte. Zusatzlich wird der coolibri
unseren Tageszeitungen im Grofraum Dortmund
beigelegt und erreicht hier rund 270.000 weitere
Leserinnen und Leser*.

Unser Kerngebiet

Haltern am See

Werne
Wesel Dorsten Marl
Datteln i Hamis
Lunen
Voerde Recklinghausen
Gladbeck Walt
i Herten P Kamen
Bottrop Haree Castrop-Rauxel

Oberhausen Gelsenkirchen
4 Dortmund
Essen Witten

Duisburg Bochum Herdecke @ Schwerte

Muiltheim/Ruhr Hattingen Wetter

Krefeld Ratingen Velaert Gevelsberg
refe Wiilfrath Ennepetal

Mettmann

Dinslaken

Moers

Hagen Iserlohn

Viersen Diisseldorf e

Neuss qupertal
Erkrath Remscheid

Solingen Huickeswagen
Ménchengladbach Langenfeld Wermelskirchen Wippersfurth
Monheim

MA 2023 Ausgabe TZ 3100 Grofiraum Dortmund



Anzeigenformate

Anzeigenplatzierung Premium

Platzieren Sie Ihre Anzeige im redaktionellen Teil des coolibri.

o O

1/4 1/8 1/16
A 2.630,-
C 2.630;- -430, :
A (224x70 mm)
(224x324 mm) (224x155 mm) (87,5x305 mm) B (42x305 mm) AB[f:’zsjfsosor:]nT]] BA[E;;,ZSXE gomr:ri]

C (133x100 mm)

Angaben in Breite x Hohe. Kein Anschnitt moglich. Gestaltung Ihrer Anzeige durch unsere Grafikexperten méglich. Dafuir berechnen wir pro Anzeigenmotiv eine Pauschale von 12,90 Euro. Grundpreise in Euro zzgl. MwSt.

cdolibri

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



ANZEIGENFORMATE

Anzeigenplatzierung Budget

Platzieren Sie Ihre Anzeige im geschlossenen Anzeigenbereich auf den letzten Seiten des Kalenders

Im

1/2 1/8 1/16
A 1.435,-
’ A - 240,-
1.990,- B 1.435,- 3 g?lg g 48?]
C 1.320, ’ ’
A (224x70 mm)
(224x155 mm]) B (42x305 mm) A (87,5x100 mm) B’}é‘;ixfgom,ﬂ]
C (133x100 mm) B (42x155 mm) ’

Angaben in Breite x Hohe. Kein Anschnitt méglich. Gestaltung lhrer Anzeige durch unsere Grafikexperten mdglich. Daflir berechnen wir pro Anzeigenmotiv eine Pauschale von 12,90 Euro. Grundpreise in Euro zzgl. MwSt.

cBolibri



Sonderformat: COMING SOON

Platzieren Sie Ihre Veranstaltung im Sonderformat COMING SOON

f
IHRE VERANSTALTUNG

Hier eine kurze Beschreibung des
Events vor Ort. Es sind maximal 180
Zeichen fir die Beschreibung im
FlieBtext vorgesehen.

0.00.000 Datum, Location, Stadtangabe
Infozeile fur Ticketservice und Link

Preis: 609,-

cBolibri

Format:
88 mm breit x 48 mm hoch; 4c

Druckunterlagen:
Sie schicken uns Abbildungen und Texte, wir GUbernehmen

die grafische Gestaltung und schicken Ihnen ein Korrektur-PDF.

Vorgabe Bild:
Leichtes Hochformat
300 dpi Auflésung

ANZEIGENFORMATE

COMING sQoN ...,

:Hl WORLD FAMOUS
LENN MILLER ORCHESTRA
DIRECTED BY WIL SALDENY
JUs Glenn ag e .
ndose ?.,,'.k,m'""s.,,_’";"'" e
8¢ 300 g 40w el

PN
G et i &
- cnter
S i boeirchuiends P,
26.10 17Rec inghae. '
71117 =
21137 Wuppertaj
11.02.18 Borimung
Anaien bekharmien Vorverksuf ssestran,

_ DE1es/mpg2.

www.glenn.miller.de

Status Quo:;

Kein Anschnitt méglich. Grundpreis in Euro und zzgl. MwSt
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ANZEIGENFORMATE

lhre Botschaft im Veranstaltungskalender

Platzieren Sie Ihre Anzeige direkt im Veranstaltungskalender.

15mm 25mm 40mm
1'?5’310“8 115, 195, 305,- 460,-
23@’1'};8 230,- 335, 610,-

Kein Anschnitt moglich. Gestaltung lhrer Anzeige durch unsere Grafikexperten méglich. Dafiir berechnen wir pro Anzeigenmotiv eine Pauschale von 12,90 Euro. Grundpreise in Euro zzgl. MwSt.

cdolibri



ANZEIGENFORMATE

Und wenn's mal mehr sein darf...

10.120,- 9.300,- 8.700,- 9.590,-

Kein Anschnitt méglich. Gestaltung Ihrer Anzeige durch unsere Grafikexperten méglich. Dafiir berechnen wir pro Anzeigenmotiv eine Pauschale von 12,90 Euro. Grundpreise in Euro zzgl. MwSt.

cdolibri



ADVERTORIALS

Native Werbeformen

Platzieren Sie Ihr Advertorial im redaktionellen Bereich.

1/1 1/2 1/4 1/8

9.000,- ?.390,- 3.930,- 610,-

Preise verstehen sich bei Anlieferung des Advertorials.

cdolibri

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



Termine & technische Daten

Termine

Ausgabe erscheint Anzeigenschluss Druckunterlagen-
am schluss

Februar/Mirz 31.01.2024 18.01.2024 19.01.2024
April/Mai 20.03.2024 07.03.2024 08.03.2024
Juni/Juli 29.05.2024 16.05.2024 17.05.2024
August/September 31.07.2024 18.07.2024 19.07.2024
Oktober/November 25.09.2024 12.09.2024 12.09.2024

27.11.2024 14.11.2024 15.11.2024

Dezember/Januar ‘25

cBolibri

Technische Daten

Heftformat:

Satzspiegel:

Verbreitete Auflage:
Reichweite TZ:

Druckverfahren:

Druckunterlagen:

Farben:

240 mm breitx 340 mm hoch
224 mm breitx 324 mm hoch

7 Spalten @ 29 mm im Veranstaltungskalender

117.000 Ex. (Quelle IVW 1172023 / Verlagsangabe ]
269.000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe (It. MA 2023)
Rollenoffsetdruck nach DIN-ISO Norm 12647-3

Lieferung im PDF-Format an Ihren Medienberater/in.

Schriften einbetten, Text nicht rastern (kein jpg, tif, png]
Auflédsung mind. 180 dpi, gerne mehr bis 300 dpi Linien positiv
min. 0,3 pt, negative Linien min. 0,5pt Schrift nicht kleiner als
6 pt, besser grofler ab 7 oder 8 pt negative oder farbige Schrift
nicht kleiner als bpt

Farbraum: CMYK

Farbprofil: ISOnewspaper26v4.icc

max. 240% Farbdeckung






coolibri.de weifd, was in NRW los ist

Immer aktuell, immer am Puls der Zeit: Unsere Website coolibri.de
bietet Inhalte, die genau jetzt Relevanz haben.

Die besten Adressen, um Karneval in vollen Ziigen zu erleben, Tipps
fur Tagesausflige in kleine, aber feine Stadte NRWs, Musik aus
unserem Bundesland, spannende Interviews mit bekannten
Personlichkeiten, Ausflugsziele fir den aktuellen Monat

oder Special-Interest-Themen wie japanische Kultur, Hakeln und
analoge Fotografie — hier wird jeder fiindig.

Besonders beliebt ist unser umfangreicher Veranstaltungskalender
mit Events aus allen Kulturbereichen sowie unsere Kleinanzeigen,
um Kontakte zu kntpfen. Wer die Printausgabe verpasst hat oder sie
papierfrei erleben mag, kann auf samtliche ePaper der letzten

acht Jahre zurtickgreifen. Erganzt durch unsere Social-Media-Kanale
Facebook und Instagram, findet unsere grolde Leserschaft so auch
digital stets das, wonach sie sucht.

Orte der Inspiration: Topmoderne Bibliotheken in NRW




Die User von coolibri.de

Reichweite*:
Page Impressions
Visits
Unique User

Nutzerinnen*

Nutzer*

Peee

Nutzerstruktur nach Alter*:

17%

18-24
Jahre

17%

45-54

Jahre
44%

29%

25-34
Jahre

9%

55-64
Jahre

21%

35-44
Jahre

S%

65+
Jahre

ZIELGRUPPEN



Online-Artikel

Best of Indian Streetfood

Im japanischen Viertel kann man neuerdings auch indisch essen. Nach Frankfurt, Mainz und Kéln ist
Dusseldorf der sechste eatDOORI-Standort. Die Idee entstand wahrend einer Reise dreier Freunde
durch Indien. Berit Kriegs hat's getestet.

Storytelling fir Ihr Unternehmen. e e e v

einlasst, kommt vielleicht als anderer Mensch zuriick, zumindest aber mit einer Vielzahl von
nachhaltigen Eindriicken.

So erging es auch Kanwalpreet Gill, Philipp Muller-Trunk und Maximilian Wolf nach ihrer
gemeinsamen Reise. Fasziniert von den quirligen Straenmérkten mit ihrem Streetfood beschlossen
sie, diese Esskultur nach Deutschland zu holen und ihr einen modernen Dreh zu verpassen. 2015

Wi r p | atz i e re n I h re n Arti kel a uf COOI i b ri . d e’ d e m att ra ktive n ero.ffn;te in Frankfurt ;'.m Main' das erste eatDOORI~§e5tau|‘anwt. dem bald zwei Filialen fc;lgte‘n.

auflerdem Dependancen in Mainz, K6ln und zuletzt in Disseldorf.
V I I f" d H R h H R h R H Jedes Restaurant hat sein eigenes Thema: In Frankfurt sind dies Mumbai und Goa, in Mainz wird die
e ra n Sta tu ngs po rta u r Ie el n - u r- eg I O n . Wiustenregion Rajasthan zitiert und in Kéln der indische Dschungel. In der Landeshauptstadt lautet
das Motto Faces of India - Ein Blick auf die diversen Kulturen und Persdnlichkeiten aus den
vielschichtigen Regionen”.

Option 1: Sie stellen uns Bilder und eine fertige Textvorlage
zur Verfigung, die wir 1:1 veroffentlichen.

Option 2: Unsere Content-Experten bearbeiten Ihre Textvorlage
(hierzu zahlt auch die SEO-Optimierung) oder
kreieren, abgestimmt auf Ihr Werbeziel, eine indivi-
duelle Geschichte, die Sie als Experten positioniert.

Hausgemachte Um‘meys Wem lauﬁ auch direkt das Wasser im Mund zusammen? Foto: eatDOORI.

brrgese zt sind diese Konzepte zeltce'na‘s urban jense\ts ller Bouy\xooc FolkLo e 'nodern

Festplatzierung fiir eine Woche auf coolibri.de Arcitekus gedecite Farbe, Holafusboden,nackte Gluniren, Dies orespondiert it dr Vo
v' bei Anlieferung des fertigen Text- und Bildmaterials: 600,-
v" inkl. Bearbeitung/SEO-Optimierung durch die Redaktion: 835,-

Laufzeit festplatzierter Teaser 1 Woche auf coolibri.de

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



Social Sponsored Post

¥ coolibri

postet von Kerstin Neumann @ - Bezahlte Werbepartnerschaft - @
[Anzeige] ¢ Schnappt euch euren "Partner-in-Wine" und testet regionale Weine in
. . . . . . Dortmund!

Direkt in lhre Zielgruppe mit Social Media PSS AORN  TR, s
Weininstitut
¢ (K i

-
Wir veréffentlichen Ihre Botschaft mit dem starken Tag des offenen” "

Veranstaltungsportal flir die Rhein-Ruhr-Region als Absender. e Doryng -

Sie erreichen mit dem Social Sponsored Post lhre Zielgruppe
ohne Streuverluste. Der Post fuhrt direkt auf lhre Homepage

18. S?ri'fgmberzqﬂk 2

oder lhre Aktionsseite. ‘ 02 Slrbesten Lagen.
COOLIBRI.DE
Tag des offenen Weins am 18.9. in Dortmund
Schnappt euch euren “Partner in wine” und nehmt am Tag des offenen Weins am 18...

2
- oWi”k()mlllcr)

oS Gefillt mir () Kommentieren & Teilen ¥ v

Facebook oder Instagram: 410,-*

* Laufzeit des Posts 1 Woche inklusive Werbebudget.
Reichweite in Abhangigkeit von der individuellen Zielgruppe.

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



Der coolibri Tagestipp

Ihr Veranstaltungskalender im Ruhrgebiet, Diisseldorf,
Wuppertal und Umgebung. Events, Trends und
Reportagen fiir die Rhein-Ruhr-Region.

Wir veroffentlichen Ihre Veranstaltung als Event-Tipp
des Tages auf coolibri.de. Lenken Sie die
Aufmerksamkeit der User im Veranstaltungskalender
auf lhr Event.

Tagestipps fiir Dienstag 19. April

” ﬁ;ankrobber m
Am

Veranstaltungskalender coolibri
350,-*

*Laufzeit des Tagestipps 1 Woche inklusive Einbindung in den Slider

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



Newsletter Genussecke & coolinarisch

Nutzen Sie unsere Newsletter, um uber lhre
Angebote, Dienstleistungen oder Veranstaltungen
zu informieren.

Mit einem Content Teaser in redaktioneller Optik oder einem Banner
mit Verlinkung in der Newsletter-Kombination "Genussecke" und
"coolinarisch" erreichen Sie an einem Erscheinungstermin (freitags
bzw. donnerstags) rund 20.000 Abonnenten.*

Preis: 400,-

1 coolibori Ll RUHRGEBIET GET AS!

Liebe GenieRerinnen und GenieRer!

Biihne frei fir das Labsal. Genauer gesagt strebt das schwabische Red
Dortmund an, eine zweite Bilhne aufzumachen. Passender Weise am
Ab Mai wollen Jessica Pahl und Florian Kohl (Bikd: Sike Albrecht) inrd
Rheinischen Strae aus erweitern und "Bistrokultur* i die Sparte Sch;
Hillropwall 15 liefem. Namenspalron dieser kulinarischen Neuausric!
‘Theatergastronomie ist Labsal-Dog Dante. Die Gastronomie sol sich a
Theater und auBerhalb der Auffuhrungszeiten abspielen, ein schoner T
entstehen. In welche Richtung es kulinarisch geht, oflenbarte:
Testessen fr die Telinehmer einer Weinprobe im Labsal. Wahr
Johanna und Julian spannende spanische Weine vorstellten (wie

im Monat), kamen funf Hot-Dog-Varianten zum Probieren auf den
Kreafionen konnten es aisbald auf den Spielplan schaffen. Unser Favo
‘mit Bratwurst, Gurken-Kimchi, Pak-Choi, Wasabimayonaise, Nori-Flake}
Kulinarik.

PS.: Das Osterfest naht, der nachste Newsletter erscheint am Griindo
zu horeniist, freuen sich viele Gastronomen, dass erstmals seit langem|
zusammen essen gehen konnen und verspiiren groBes Interesse. Wer|
‘michte, sich im bevorzuglen und gehobenem Umifeld verwohnen zu lad
alsbald seine Reservierung tafigen!

=i @

Der Newsletter fiir Foodlover in Dortmund und

Umgebung - von Thomas Thiel

Liebe

alles neu macht der Frahling - auch in Dorimunds
Gastro-Szene. Gleich zwel spannende neue
Restaurants stellen wir Ihnen diese Woche vor.

Lokal Nr_ 1 hat an der vielleicht spekiakularsten
Location eréffnet, die Dortmund zu bieten hat
direkt unter dem U des U-Turms. Dort, in der so
genannten "Kathedrale" des Dortmunder
Wahrzeichens mit Blick Gber die City, hat sich eine
Art bayerischer Wald breitgemacht - kein Scherz.
So ungewdhnlich wie das Erscheinungshbild ist
auch das Konzept des neuen Restaurants. Mein
Kollege Bastian Pietsch nimmt Sie mit auf einen
Video-Rundgang.

Neuerdifnung Nr. 2 entfiihrt seine Besucher nach
Japan: Im "Daichi" in Hombruch gibt es
ungewdhnliche Sushi-Gerichie - kreiert von einem
Sushi-Spezialisten, der sein Handwerk in Tokio
gelernt hat, und unter der Schirmherrschaft des
umtriebigen Sterne-Kochs Michael Dyllong. Hier
haben sich meine Kollegen Susanne Riese und
Daniel Immel umgeschaut

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



Display Werbung

ol

Starke Markenprasenz und Reichweite mit Display Ads Lebingserie sron 20mat

Mit Display Werbung erzielen Sie hohe Aufmerksambkeit. lhr Werbebanner
wird im redaktionellen Umfeld von coolibri.de eingeblendet und weckt so
das Interesse potenzieller Kunden. Zudem fiihrt die Verlinkung ohne
Umwege auf lhre Website oder Ihren Onlineshop. Buchen Sie ganz einfach
eines unserer Display Ad-Pakete.

Mobile Rectangle

GASTR(@

7 glutenfreie Cafés im Ruhrgebiet:

STANDARD PREMIUM U!-TRA Wenn euch der Kuchenhunger packt
Display Ad-Paket Display Ad-Paket Dlsplay Ad-Paket Manage privacy settings
v Mobile Content Ad (320x150) v Mobile Content Ad (320x150) v Mobile Content Ad (320x150) @ coolibri.de
v Rectangle (320x250) v Mobile Rectangle (320x150) v Mobile Rectangle (320x150)
v Rectangle (320x150) v Rectangle (320x150)
v Skycraper (200x600) v Skycraper (200x600)
v Billboard (970x250)
*. - * *
TKP™: 231501 TKP*: 29,40,' TKP*: 35,30,' *Tausender-Kontakt-Preis = Preis fur 1.000 Ausspielungen
‘)‘\ o L
cdolibri

Grundpreise in Euro zzgl. MwsSt.



KONTAKT

Ihr Kontakt

Sie mochten mit uns werben? Wir beraten Sie gern!

Tel: 0231 9059 9310
E-Mail:

Anschrift:  coolibri
Westenhellweg 86-88 Weitere Infos finden Sie online auf:

44137 Dortmund


http://www.coolibri.de/
http://www.mgw.de/
mailto:anzeigen@coolibri.de

MAGALZININFOS

Das Notwendige.

Verlag Lensing-Wolff GmbH & Co. KG
Westenhellweg 86 - 88

44137 Dortmund

Tel: +49 231 9059-0
Fax: 0231 9059 93-99

Sparkasse Dortmund

IBAN DE89 4405 0199 0001 3182 09

BIC DORTDE33XXX

14 Tage nach Rechnungserhalt ohne Abzug

Alle Preise verstehen sich zzg|. der gesetzlichen Mehrwertsteuer

zum jeweiligen Buchungsschluss

Umschlag-/Titelseiten, Beilagen, Mitdrucke 3 Wochen vor Buchungsschluss



Das Notwendige.

§ 1 Geltung und Begriffsbestimmung

(1) Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten ausschlieflich
gegeniiber Unternehmern (§ 14 BGBY), juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen im
Sinne des § 310 Abs. 1 BGB (im Folgenden auch als Auftraggeber
bezeichnet). Abweichende oder entgegenstehende Bedingungen
gelten nicht, sofern diese nicht durch den Verlag Lensing-Wolff
GmbH& Co. KG, die media group westfalen GmbH & Co. KG, Lensing
Media GmbH & Co. KG, Zeitungsverlag Rubens GmbH & Co. KG,
Medienhaus Bauer GmbH & Co. KG, im Folgenden auch als die
Verlage bezeichnet, ausdriicklich schriftlich anerkannt wurden. Diese
AGB gelten auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis
entgegenstehender oder von unseren abweichenden Bedingungen
des Auftraggebers die Leistung vorbehaltlos ausfiihrt. (2)
Anwendung findet stets die zum Zeitpunkt des Abschlusses eines
jeden Rechtsgeschafts aktuell gultige Fassung dieser allgemeinen
Geschaftsbedingungen, die jederzeit unter www.mgw.de/agb
abgerufen werden kénnen.

§ 2 Vertragsabschluss

(1) ,Auftrag”im Sinne der nachfolgenden allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder anderer Werbemittel in
einem Printmedium und/oder in einem Online-Medium zum Zwecke
der Verbreitung.

(2) Der Auftrag kann telefonisch, schriftlich, per E-Mail, per Telefax,
personlich sowie online iber die Internetseiten der Verlage erfolgen.
Eine Beauftragung kann auch (iber das OBS Online Booking System
erfolgen (Infos zu OBS finden Sie unter www.obs-portal.de). Bei der
Erklarung des Auftraggebers an die Verlage iber die
Verdéffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen,
Onlinewerbung oder anderer Produkte (z. B. Memosticks) zum
Zwecke der Verbreitung, handelt es sich um ein verbindliches
Angebot auf Abschluss eines Vertrages. Der Auftraggeber erhalt bei
Auftragen Uber die Internetseite des Verlages zundchst eine
automatische Eingangsbestatigung des Auftrages, welche noch keine
Vertragsannahme durch den Verlag darstellt. Innerhalb einer Frist
von langstens 1 Woche nach Eingang des Auftrages, jedoch
spatestens bis zum Anzeigenschluss, falls dieser vor Ablauf der
Wochenfrist liegt, ist der Verlag berechtigt das Angebot des
Auftraggebers anzunehmen. Der Vertrag kommt durch die
verbindliche Bestatigung des Auftrages (z.B. durch
Auftragsbestatigung), durch Rechnungstellung, durch Ausfiihrung
des Auftrages oder bei einer Auftragserteilung im Kundencenter,
durch miindliche Erkldrung durch einen Vertreter des Verlages

zustande.

(3) Sofern der Auftraggeber den Auftrag ohne Vorlage des
Anzeigentextes oder eines Beilagenmusters erteilt, gilt der Auftrag
unter dem Vorbehalt angenommen, dass der Verlag, entsprechend
der nachfolgenden Regelung, keine Einwendungen gegen den Text
oder die Form der Werbung erhebt.

(4) Der Verlag weist darauf hin, dass die in Auftrag gegebene
Anzeige auch in Onlinediensten erscheinen kann. Der Auftraggeber
erklart sich mit der Auftragserteilung damit einverstanden.

(5) Der Auftraggeber ist verpflichtet dem Verlag etwaige Anderungen
der Vertragsdaten (z.B. Anschrift) schnellstmdglich mitzuteilen.

§ 3 Ablehnung von Auftrdgen

(1) Die Verlage behalten sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts (z.B. VerstoR gegen Strafvorschriften), der Herkunft (z.B.
Verstol gegen das Urhebergesetz) oder der technischen Form nach
sachgemdRen Ermessen abzulehnen (bzw. bis zu einer Korrektur
zuriickzustellen), insbesondere wenn deren Inhalt gegen Gesetze,
behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRt oder
deren Veréffentlichungen flir den Verlag unzumutbar sind. Ein
Verstol gegen die guten Sitten liegt vor, wenn die Anzeige gegen
das Anstandsgefiihl aller billig und gerecht Denkenden verstoRt (z.B.
diffamierende, verunglimpfende Karikatur, Schmahkritik). Dies gilt
auch fiir Auftrage die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir die
Verlage erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverzliglich mitgeteilt.

(2) Wird ein Auftrag aus den vorgenannten Umstanden nicht erfullt,
so hat der Auftraggeber dem Verlag, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem
der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten, es
sei denn den Auftraggeber hat die Ablehnung nicht zu vertreten.

§ 4 Preise und Zahlungsbedingungen/Aufrechnung

(1) Es gelten die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung aktuellen
Preise entsprechend der Preislisten und der im Rahmen von
schriftlich fixierten Jahresabschliissen genannten Rabattstaffeln. Die
Uber NBRZ oder andere Werbevermarkter geschalteten Anzeigen
werden bei der Gewdhrung von Rabatten durch den Verlag nicht
beriicksichtigt.

(2) Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die
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nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

(3) Kosten fiir Anderungen der im Rahmen des Vertragsschlusses
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber gesondert gegen
Rechnung zu zahlen, sofern damit weitere Kosten verbunden sind.
Dies gilt auch fiir Kosten flrr zusdtzliche Repro-Arbeiten (Herstellung
von Druckunterlagen, VergroBerungen und Verkleinerungen).

(4) Der in den Preislisten genannte Preis muss auch dann gezahlt
werden, wenn nur die Teilbelegung einer Ausgabe gewtinscht wird,
sofern eine Teilbelegung Uberhaupt technisch maglich ist.

(5) Der Rechnungsbetrag ist ohne Abzug zu zahlen. Ab Falligkeit ist
der Verlag berechtigt von dem Auftraggeber, sofern es sich bei
diesem um einen Kaufmann im Sinne des HGB handelt,
Falligkeitszinsen entsprechend den Regelungen des HGB zu fordern.
Sobald sich der Auftraggeber entsprechend der gesetzlichen
Bestimmungen in Verzug befindet, ist der Verlag berechtigt ab
Verzugseintritt Verzugszinsen in Héhe von 9 Prozentpunkten (iber
dem jeweiligen Basiszinssatz p.a. zu erheben. Die Geltendmachung
eines weitergehenden Verzugsschadens behilt sich der Verlag vor.
(6) Ein Aufrechnungsrecht des Auftraggebers besteht nur, wenn
seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt oder unbestritten
oder vom Verlag anerkannt sind. Dies gilt nicht, sofern sein
Gegenanspruch auf einem Leistungsverweigerungsrecht aus dem
gleichen Vertragsverhaltnis beruht.

(8) Fiir Gestaltungsarbeiten im Zusammenhang mit einem
Kundenauftrag wird eine Gestaltungspauschale Gber 12,90 Euro
erhoben.

§ 5 Besonderheiten bei Auftragen mit Werbungsmittlern

(1) Sind Anzeigen bei demin § 4 Abs. 2 genannten Kundenkreis tber
Werbungsmittler abzurechnen, so gilt der Grundpreis. Bei
Geschaftsanzeigen und Fremdbeilagen, die zum Ortspreis vermittelt
werden, entfallt die Provision.

(2) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlungsverglitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

§ 6 Abwicklung des Auftrages

(1) Anzeigenauftrdge, bei denen eine Gesamtabnahmemenge
(Anzahl Anzeigen oder Vorgabe Millimeter) festgesetzt wurde, sind,
sofern nichts anderes vereinbart wurde, zur Veréffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss durch den Auftraggeber
abzurufen. Sofern dies nicht erfolgt, werden die dem Auftraggeber
zu viel gewahrten Rabatte durch die Verlage nachgefordert und sind

zu erstatten.

(2) Die Verlage schulden die Aufnahme und Veréffentlichung von
Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift nur, wenn dies ausdricklich
einzelvertraglich vereinbart wurde. Zudem setzt eine
Verdffentlichung von Anzeigen zu einem bestimmten Termin voraus,
dass die Auftrage nebst samtlichen erforderlichen Unterlagen (z.B.
Druckunterlagen) und Informationen (z.B. genauer Textinhalt) bis
zum mitgeteilten Druckunterlagenschluss vorliegen.

(3) Sofern eine Angabe der Rubrik bei Auftragserteilung fehlt,
werden die in Auftrag gegebenen Anzeigen in einer vom Verlag
festgelegten Rubrik abgedruckt.

(4) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. Textanzeigen und
geschaftliche Beilagen mussen als solche ausreichend erkennbar sein
und diirfen keine Fremdanzeigen enthalten.



Das Notwendige.

Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die innerhalb dieser Frist nicht abgeholt worden sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen senden der Verlag zurtick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Den Verlagen kann einzelvertraglich
als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 1.000 g)
liberschreiten, sowie Waren-, Blicher- und Katalogsendungen und
Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
lbernimmt.

(6) Druckunterlagen werden, soweit sie nicht in elektronischer Form
zur Verfligung gestellt wurden, nur auf Anforderung in Textform
(Post, Telefax oder E-Mail) an den Auftraggeber zurlickgesandt. Eine
Aufbewahrung erfolgt bis drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

§ 7 Stornierung/Kiindigung des Auftrages

(1) Die Kilindigung bzw. Stornierung von Anzeigenauftrdgen kann nur
bis Anzeigenschluss berticksichtigt werden.

(2) Die Klindigung bzw. Stornierung kann schriftlich, in Textform
(Post, Telefax oder E-Mail), telefonisch oder auch persénlich erfolgen.
(3) Der Auftraggeber hat die Anzeige zu bezahlen, es sei denn die
Zahlungspflicht entfallt aufgrund gesetzlicher Regelungen.

§ 8 Gewadhrleistung

(1) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Scheitert dies oder hat der
Auftraggeber aus berechtigten Griinden kein Interesse an einer
Ersatzanzeige, hat er einen Minderungsanspruch. Schadensersatz
kann nur nach MaRgabe des § 11 verlangt werden.

(2) Bei der Postauflage sind Schwankungen in der Farbwiedergabe
maglich. Sie sind deshalb fiir die Beurteilung des Druckergebnisses
ungeeignet.

(3) Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss (iber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung

berechtigter Mangel, wenn sie

- bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

- bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

- bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

- bei einer Auflage (iber 500.000 Exemplaren 5 v.H.

betrdgt. Darliber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn die Verlage den
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig in
Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

§ 9 Verjahrung Mangelanspriiche

(1) Die Verjahrungsfrist fiir alle Mangelanspriiche betragt 12 Monate
ab Ausflihrung des Auftrages. Dies gilt auch fiir alle sonstigen
Schadensersatzanspriiche.

(2) Die Verkiirzung der Verjahrungsfrist auf 12 Monate gilt nicht,
wenn ifra) Schadensersatzanspriiche wegen Verletzung des Lebens,
des Korpers, der Gesundheit bestehen oder iib) der Verlag eine
Pflicht vorsatzlich oder grob fahrldssig verletzt hat oder den Mangel
arglistig verschwiegen hat. In diesen Fallen gilt die gesetzliche
Verjahrungsfrist.

§ 10 Verantwortlichkeit des Auftraggebers

(1) Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir drucktechnisch ungeeignete oder
beschédigte Druckunterlagen fordern die Verlage unverziglich Ersatz
an.

(2) Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten Anzeigen
missen gewerbliche Anzeigen als solche erkennbar sein.

(3) Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
einer bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten und
angemessenen Frist mitgeteilt werden. Eine weitere Verantwortung
fiir die Richtigkeit der vom Auftraggeber zuriickgesandten
Probeabziige libernehmen die Verlage nur nach MaRgabe des § 11.
(4) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die
Gesetzeskonformitat der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten
Text- und Bildunterlagen ein. Er sichert zu, dass er Inhaber aller
erforderlichen Rechte der bereitgestellten Materialen ist und dass er
samtliche erforderlichen Nutzungsrechte von Urheber- und sonstigen
Rechten hieran erworben hat und frei dartber verfligen kann. Die
Verlage haben nur eine Prifungspflicht auf grobe, der Anzeige
unschwer zu entnehmende GesetzesverstdRe. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Vertrag von Anspriichen Dritter freizustellen.
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(5) Der Auftraggeber stellt die Verlage von allen Anspriichen aus
VerstoBen der Anzeigen gegen gesetzliche Vorschriften,
insbesondere gegen das Wettbewerbs- und Urheberrecht, die von
Dritten wegen der Durchfiihrung des Auftrages geltend gemacht
werden, frei. Der Inserent verpflichtet sich weiter, die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und
zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

(6) Der Auftraggeber ist bei der digitalen Ubermittlung von
Druckunterlagen verpflichtet daflir zu sorgen, dass die (ibermittelten
Daten frei von Computerviren sind. Eine mit Computerviren versetzte
Datei wird geldscht. Die Geltendmachung von
Schadensersatzanspriichen behalt sich der Verlag vor.

§ 11 Haftung

(1) Die Verlage haften nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit. Dies
gilt nicht bei Schaden aufgrund Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit oder der Nichterfiillung/Verletzung von
sogenannten Kardinalspflichten. Zu den ,Kardinalspflichten” zdhlen
solche Pflichten, deren Verletzung den Vertragszweck gefahrden
wirde und auf deren Erfiillung der Vertragspartner daher
berechtigterweise vertrauen darf. Gleiches gilt soweit die Verlage
den Mangel arglistig verschwiegen oder eine Garantie fiir die
Beschaffenheit des Liefergegenstandes iibernommen haben. Sofern
die Verlage fiir leichte Fahrlassigkeit haften, ist die Haftung der Hohe
nach auf die bei Vertragsschluss vertragstypischen, vorhersehbaren
Schaden begrenzt. Sofern eine Haftung ausgeschlossen oder
beschrankt wurde, gilt dies auch fiir die Pflichtverletzung unserer
Erflllungsgehilfen.

(2) Bezlglich der Haftung flir die Richtigkeit der Wiedergabe bei
fernmiindlich aufgegebenen Anzeigenauftragen bzw. fernmiindlich
veranlassten Anderungen gilt Abs. 1 entsprechend.

(3) Die Verlage haften bei den in Online-Medien veréffentlichten
Anzeigen nicht, wenn die Wiedergabe durch auferhalb des
Verantwortungsbereichs des Verlages liegende Umstdnde, wie z.B.
die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoftware (z.B.
Browser) oder Hardware des Users oder des Internetdienstleisters,
Storungen der Kommunikationsnetze, nicht aktualisierte
Zwischenspeicherung auf Proxyservern u.d. beeintrachtigt wird.

§ 12 Datenschutz

(1) Die vom Auftraggeber im Rahmen seiner Bestellung freiwillig
mitgeteilten personenbezogenen Daten werden ausschlieflich unter
Beachtung der Vorgaben der Datenschutzgrundverordnung (DSGVO),
des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) und des Telemediengesetzes

(TMQG) verwendet.

(2) Personenbezogene Daten des Auftraggebers werden nur erhoben,
sofern und soweit der Auftraggeber solche Daten bei dem
Anzeigenauftrag freiwillig mitteilt. Verarbeitung und Weitergabe
dieser Daten an Dritte erfolgen nur, soweit dies zur Durchfiihrung
des Vertragsverhaltnisses zwischen dem Verlag und dem
Auftraggeber notwendig ist. Die Daten werden daher —falls
erforderlich — an das mit der Zahlungsabwicklung beauftragte
Kreditinstitut weitergegeben. Eine darliber hinausgehende
Weitergabe der Daten an Dritte erfolgt nicht.

(3) Verantwortlich fur die Datenverarbeitung sind die oben
genannten Verlage. Datenschutzbeauftragter ist die AGOR AG,
Hanauer Landstr. 151-153, 60314 Frankfurt am Main, E-Mail:
info@agor-ag.com. Zweck der Datenverarbeitung ist die
Durchfiihrung vorvertraglicher Manahmen und die Erfiillung des
Vertrags gemdR Art 6 Abs. 1 b DSGVO. Falls es zum Vertragsschluss
kommt, speichern wir die Daten fiir 10 Jahre (§ 147 AO, § 257 HGB)
nach Vertragsende, ansonsten fiir drei Jahre, beginnend mit dem
Ende des Kalenderjahres, in dem die Daten erhoben wurden (§ 195
BGB). Die Ausfiillung der Kontaktangaben ist fiir einen
Vertragsabschluss erforderlich. Fiir die Daten der SEPA Lastschrift gilt
dies nur, wenn Sie am Lastschriftverfahren teilnehmen mochten.
Nattirliche Personen haben nach den gesetzlichen Vorschriften das
Recht auf Auskunft, Berichtigung, Loschung und Einschrankung der
Verarbeitung und das Recht auf Datenlbertragbarkeit. Es besteht ein
Beschwerderecht bei folgender Aufsichtsbehérde: Landesbeauftragte
fiir Datenschutz und Informationsfreiheit Nordrhein-Westfalen.

§ 13 Gerichtsstand, Erfiillungsort, Schlussbestimmung

(1) Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

(2) Gerichtsstand fur alle sich aus dem Vertragsverhaltnis ergebenen
Streitigkeiten ist der Sitz des Verlages, sofern der Auftraggeber
Kaufmann ist. Der Verlag ist jedoch berechtigt, den Auftraggeber
auch an dem fiir seinen Sitz zustdndigen Gericht zu verklagen.

(3) Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

(4) Sofern eine oder mehrere Bestimmungen dieser allgemeinen
Geschaftsbedingungen unwirksam sind oder undurchfiihrbar werden,
beriihrt dies nicht die Wirksamkeit der allgemeinen
Geschaftsbedingungen im Ubrigen.

Verlag Lensing-Wolff GmbH & Co. KG
Westenhellweg 86-88, 44137 Dortmund
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