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Wir  sind  die
media  group  westfalen !
Die media group westfalen ist die große Vermarktungsallianz der drei
Verlagshäuser Lensing Media, Rubens und Medienhaus Bauer.

Familiengeführt und unabhängig , fortschrittlich und innovativ .

Unter dem Dach der drei traditionsreichen Familienunternehmen werden
11 große Tageszeitungen des Ruhrgebiets und des Münsterlandes , 
darunter die Marktführer der Region, herausgegeben .

So vielfältig wie unsere mehr als 3.000 Mitarbei ter innen und Mitarbeiter ist 
auch unser Portfolio . Ob Tageszeitungen , Anzeigenblätter , Magazine,
Digital agenturen , Reichweitenportale , Radio, Druckereien oder digitale
Angebote aller Art  ȿ wir haben immer das richtige Produkt und die passende
Dienstleistung für unsere und Ihre Kunden .

Hier im Herzen von Nordrhein -Westfalen leben 2 Millionen potenzielle 
Kunden , die wir mit unseren Angeboten erreichen können . Wir bieten Ihnen
den optimalen Raum, um Ihre Marke bekannt zu machen und Ihre 
Reichweite zu erhöhen . Durch die hohe Bevölkerungsdichte finden Sie
nirgendwo sonst in Europa eine solche Nähe zum Kunden wie in unserem
Verbreitungsgebiet .

Als Vermarktungsallianz vernetzen wir die Menschen in der Region jeder zeit
und überall . Mit den aktuellen Mediadaten können Sie Ihre Media -Planung 
optimal umsetzen. Nutzen Sie unsere Kompetenz und regionale Stärke für Ihr
Unternehmen .

Westmünsterland
Kreis Recklinghausen

Stadt Dortmund
Kreis Unna
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Alles aus einer Hand.
Mit erstklassigen Produkten und 
Dienstleistungen jeden
Menschen in der Region
erreichen. Täglich.



Reisemagazin
Print



Das Reisemagazin

Hochwertiger Lesestoff für Ihre Angebote
Zeitungsleser sind eine reisebegeisterte Zielgruppe . Für viele gilt der Reiseteil als
ɉHighlightɇder Zeitung , welcher als glaubwürdig und vertrauensvoll (77 Prozent), 
einfallsreich und gut recherchiert (69 Prozent) beurteilt wird. 55 Prozent loben darüber
hinaus den hohen Nutzwert. Oft aktiviert die Reiseberichterstattung unmittelbar die
Planung bis zur Buchung. (Quelle: ZMG-Touristikstudie 2019).

Auch wir liefern unseren 473.000 Leserinnen und Lesern mit dem Reisemagazin Woche
für Woche packende Reportagen über Reiseziele im In- und Ausland, Inspirationen und
Tipps rund um das Thema Urlaubsplanung, TV- und Buchemp - fehlungen sowie attraktive
Reise-Gewinnspiele, Interviews und Servicethemen. Zudem publizieren wir in jeder
Ausgabe redaktionelle Sonderthemen zu ausgewählten Urlaubsregionen und aktuellen
Reisetrends. Mit Werbung innerhalb dieser Specials gelingt Ihnen die 
Zielgruppenansprache besonders gut.

Unser Reisemagazin liegt jeden Samstag den 11 Tageszeitungen der media group
westfalen bei und erreicht hier eine reisefreudige und kaufkräftige Zielgruppe im 
Herzen von Nordrhein -Westfalen, dem wichtigsten Quellmarkt der deutschen
Reiseindustrie. Von unserem Verbreitungsgebiet aus sind dank einem dichten Netz an
Verkehrswegen und zahlreichen großen NRW-Flughäfen sämtliche Bundesländer
Deutschlands und auch weiter entfernte Urlaubsziele bestens zu erreichen.

Ob klassische Anzeige, PR-Advertorial, digitales Content Marketing oder Social Media:
Unsere Tageszeitungstitel sind sowohl print als auch online starke Mar ken mit hoher
Reichweite. So erreichen Sie neue Gäste und Kunden erfolgreich über verschiedene
Kanäle und das alles zu absolut fairen Preisen. Wir beraten Sie mit Leidenschaft, Freude
und viel Erfahrung, lassen Sie es uns beweisen!



Unsere  Zielgruppen  für  Ihren  ERFOLG!

473.000

Quelle: MA 2025 Tageszeitungdatensatz Gesamtausgabe mgw 1000

Altersgruppen

30-4914-29 50-69 70 +

20% 18%33%29%

bis unter 1.250 Euro

1.250 bis unter 2.000 Euro

2.000 bis unter 3.000 Euro

3.000 Euro und mehr

Haushalts -Nettoeinkommen

58%

Leserinnen

Leser

50,8%

49,2%

7%
14%

21%

58%



Anzeigen Reisemagazin

mgw  Gesamtausgabe 
Reisemarkt 1000

Verkaufte Auflage II/2025:
142.684 Exemplare
davon ePaper: 39.968

Reichweite lt. MA 2025:
473.000 Leser 

Ruhr  Nachrichten  
Dorstener  Zeitung  
Halterner  Zeitung  
Münsterland Zeitung  
Hellweger  Anzeiger  
Recklinghäuser  Zeitung  
Marler  Zeitung  
Hertener  Allgemeine  
Stimberg Zeitung  
Dattelner  Morgenpost  
Waltroper  Zeitung
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Agenturpreis ə Direktpreis ə

Gestaltete  Anzeige je mm  * 11,53 9,80

Doppelschaltung Sa+Sa * 17,30 14,70

Fließtext je Zeile 15,12 12,85

Doppelschaltung je Zeile
(innerhalb von 4 Wochen)

22,67 19,28

Sparformat A
1 Sp./50 mm o. 2 Sp./25 mm

398,00 339,00

Sparformat B
2 Sp./50 mm o. 1 Sp./100 mm

786,00 668,00

Sparformat C
2 Sp./75 mm

1.056,00 898,00

Doppelschaltung:
Auf die zweite Anzeige erhalten Sie einen Rabatt von 50 %
(gilt nicht für Sonderwerbeformen).

* zzgl. 9,90 Euro ePaper-Verlinkung  (bei Sparformaten bereits inbegriffen)
  



Sonderwerbeformen



Kataloganzeige
Für die Bewerbung Ihrer Reisekataloge oder Voucher  empfehlen wir Ihnen
unseren Katalog-Service.
Unsere Leser bestellen Ihren Katalog per Coupon, E-Mail oder Online. Wir sammeln
die eingehenden Adressen und stellen Ihnen diese digital gebündelt zur Verfügung.
Die Kataloganzeigen werden zusätzlich 4 Wochen auf den Onlineportalen unserer 
Zeitungstitel veröffentlicht. Verlängerung der Onlinepräsenz auf 12 Monate mit 
einem Motivwechsel möglich.

Sonderwerbeformen

Festgröße: 42 mm breit x 80 mm hoch  plus Wunsch -Rubrik

Kombi -Termine 2026

10.01. + 24.01.
21.02. + 28.02.
28.11. + 05.12.

Agenturpreis:
Direktpreis:
12 Monate Online:

1.089 ə
926ə

plus 182ə

4 Termine im Paket besonders günstig buchbar, zusammen für nur 1.635ə
(Agenturpreis) bzw. 1.389 ə(Direktpreis).



Sonderwerbeformen

Titelstreifenanzeige
Unsere Top-Platzierung mit besonders hohem Beachtungswert! Die
Titelstreifenanzeige wird auf der Titelseite des Reisemagazins unter 
redaktionellem Text platziert. Auf Grund der hohen Nachfrage, buchen Sie
frühzeitig Ihren Wunschtermin .

Festgröße  A: 7 Sp. (315 mm)  breit/80  mm  hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

2.688 ə
2.285 ə

Festgröße B: 7 Sp. (315 mm) breit/100 mm hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

3.355 ə
2.853ə

Festgröße B



Sonderwerbeformen

Textteilanzeige
Die Textteilanzeige erscheint im redaktionellen Teil des Reisemagazins 
und ist an drei Seiten von Text und Fotos umgeben. Im Vergleich zu einer 
klassischen Anzeige sparen Sie mehr als 40 %.

Festgröße: 2 Sp. (87,5 mm) breit/100 mm hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

1.268ə
1.078ə

Die Textteilanzeige 
kann auch als

Titelfuß gebucht 
werden, fragen Sie
nach verfügbaren 

Terminen!



Reise-Tipp  der  Woche

Sonderwerbeformen

Die Anzeige mit  Empfehlungscharakter:
Jede Woche stellen  wir  einen  Kunden  mit  unserem
ɉReise-Tipp der Wocheɇ besonders in  den Vordergrund.

plus farblich passender Schriftzug (15 mm)

Festgröße:  3 Sp. (133 mm)  breit/100  mm  hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

1.422ə
1.209ə

Wiederholung im Laufe des Jahres:

Agenturpreis:
Direktpreis:

1.139ə
   969ə

Aufgrund der Exklusivität buchen Sie bitte frühzeitig.



Sonderwerbeformen

Eckfeld  1/4  Seite
Die Eckfeld-Anzeige wird exklusiv als  einzige Anzeige auf  einer redaktionellen  
Seite platziert.  Nutzen  Sie diese Präsenz, um  die größtmögliche  Aufmerksamkeit  
zu erzielen.

Festgröße:  3 Sp. (133 mm)  breit/250  mm  hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

3.769 ə
3.199 ə



Sonderwerbeformen

Sparformat  Maxi
Unser  Preisknüller  mit  großer  Wirkung!
Ihre  Anzeige erscheint  zum günstigen  Festpreis im Reisemagazin.

Festgröße:  5 Sp. (224 mm)  breit/100  mm  hoch

Agenturpreis:
Direktpreis:

1.799 ə
1.529 ə



Sonderwerbeformen

Advertorial
ɉWillkommen in  ...ɇ
Die Werbeform  des Advertorials  ist bestens  geeignet, um  Ihre Reiseangebote  im  
redaktionellen  Stil umfassend  und wirkungsvoll  zu präsentieren.  Abgestimmt  auf  
das von Ihnen gelieferte Material  und  unter  Berücksichtigung  Ihrer  Wünsche 
über nimmt  unsere  fachkundige  Reise-Redaktion  die Kreation  Ihres Advertorials.

Format A: 1/3  Seite  (315 mm  breit  x 120 mm  hoch)

Agenturpreis:
Direktpreis:

2.930ə
2.490ə

Format B: 1/2  Seite  (315 mm  breit  x 200 mm  hoch)

Agenturpreis:
Direktpreis:

4.490ə
3.817ə

Beispiel  Advertorial  Format  B

Beispiel  Advertorial  Format  A

Über das Advertorial wird zusätzlich ein farblich  passender Kopf mit  dem Schriftzug ɆWillkommen in ɊɄ (Höhe ca. 20 mm) gesetzt.



Sonderthemen
2026



Sonderthemen 2026 ȿ 1. Halbjahr

JANUAR
10.01. Winterzauber

Reisetipps 2026

17.01. Wellness und Entspannung

24.01. Dem Karneval entfliehen

Urlaubsplaner 2026

31.01. Urlaub in den besten Jahren

FEBRUAR
07.02. Kreuzfahrten und Flussreisen

14.02. Urlaubstipps zu Ostern

21.02. Gesunder Urlaub

Mecklenburg -Vorpommern

28.02. Osterarrangements

MÄRZ
07.03. Rheinland -Pfalz

07.03. Aktiv unterwegs! Wandern, Radfahren & Entdecken 
(Magazin)

14.03. Urlaub für die ganze Familie

Tipps für den Pfingsturlaub

APRIL
11.04. Radfahren und Wandern

18.04. Wunderschöner Landurlaub

25.04. Wellness und Entspannung

MAI
02.05. Reisespaß für Groß und Klein

06.05. Flugreisen NRW

09.05. Deutschland Spezial - Das nahe Glück

16.05. Sommerangebote für Kurzentschlossene

23.05. Rad- und Aktivurlaub

JUNI
13.06. Ferienspaß in der Region 

27.06. Radfahren und Wandern

MÄRZ
21.03. Städtereisen

Holland erleben

26.03. Freizeitmagazin (Magazin)

28.03. Kurz mal weg

Mosel & Saar



Sonderthemen 2026 ȿ 2. Halbjahr

JULI
04.07. Wellness und Entspannung

11.07. Urlaub in den besten Jahren

AUGUST
08.08. Herbstferienangebote

22.08 Städtereisen

29.08. Reisetipps für den goldenen Herbst

SEPTEMBER

12.09. Urlaub zum Wohlfühlen (Magazin)

19.09. Rad- und Aktivurlaub

Hotelarrangements

26.09. Wellness und Entspannung

NOVEMBER
05.11. Freizeitmagazin (Magazin)

07.11. Start in die Wintersaison

14.11. Winter -Wellness und Entspannung

21.11. Winterzauber

DEZEMBER
05.12. Auszeit vom Winter: Die schönsten Thermen

19.12. Reisetrends 2027

OKTOBER
07.10. Flugreisen NRW

10.10. Kreuzfahrten und Flussreisen

Weihnachts - und Silvesterreisen

24.10. Romantische Weihnachtsmärkte



Sonderthemen

Magazin ɉaktiv UNTERWEGSɇ
Pünktlich zum Start der Outdoor -Saison erscheint am 07. März 2026 unser beliebtes 
Magazin ɉaktiv UNTERWEGS - Wandern, Radfahren und Entdeckenɇ. Es bietet Ihnen 
als Tourismusregion, Hotel oder Reiseveranstalter die optimale Plattform, Ihre Aktiv -
Angebote vorzustellen.

mit  1/2  Seite  Advertorial  (224 x 155 mm)

Agenturpreis:
Direktpreis:

2.200ə
1.870ə

mit  1/1  Seite  Advertorial  (224 x 310 mm)

Agenturpreis:
Direktpreis:

4.220ə
3.588ə

Beispiel Facebook-Post Beispiel 1/2 Seite Advertorial

Paketpreise:

Crossmedia -Paket:
Sie buchen ein fertig geschnürtes Paket 
bestehend aus Print -Advertorial, Facebook -
Post sowie Online -Präsenz auf unseren 
Internetportalen und erreichen so Ihre 
potenziellen Gäste erfolgreich über 
verschiedene Kanäle.



Digitale Angebote



ɉWertvolle Botschaften gehören 
in wertvolle  Umfelder.ɇ*

Die Internetauftritte  unserer  Tageszeitungen  sind lokal,  
glaubwürdig  und  informativ!

Zeitungen  sind  mehr  als Print : In unserem  zukunftsorientierten,  modernen  
Medienhaus  steht  hinter  jedem  unserer  Zeitungstitel  auch ein starkes  
Onlineportal .

Unsere Leser vertrauen auf ihre tägliche Zeitungslektüre und wissen, dass sie 
diese Seriosität und Glaubwürdigkeit in gleichem Maße von dem Onlineauftritt 
der Zeitung erwarten dürfen. Immer up to  date in der Region: Insbesondere bei 
lokalen Themen sind unsere Portale im Netz die Infoquelle Nummer 1, um rund 
um die Uhr über das Geschehen vor Ort auf dem Laufenden zu bleiben.

Unsere digitalen Produkte öffnen für Sie neue Wege, Werbebotschaften zu 
transportieren ȿ an (neue) Zielgruppen, die noch individueller und 
bedarfsgerechter angesteuert werden können. Wir beraten Sie gerne, wie Sie Ihre 
Kommunikation durch den Einsatz von Content Marketing, Social Media oder 
Bannerwerbung im Umfeld unserer starken Portale geschickt digital verstärken 
können.

*IQ digital

29,7 Mio. Page Impressions

15,5 Mio. Visits

8,5 Mio. Unique User

Reichweite:

Durchschnitt  August 2024 - Juli 2025 lt. Data Science & Analytics Team / Snowplow



Online -Artikel 
WhatɃs your  Story?

An was erinnert man sich am besten? Richtig. An Geschichten! Unsere 
Redakteure übersetzen Ihre Werbeziele in maßgeschneidertes Storytelling und 
kreieren individuell für Ihr Unternehmen einen informativen, inspirierenden 
oder unterhaltenden Online -Artikel, eingebettet in das redaktionelle Umfeld 
unserer regionalen Nachrichtenportale. Mit eigens für Sie ausgesuchten 
Themen und Protagonisten -Geschichten bedienen wir gezielt die Interessen 
der User und bringen ihnen Ihre Angebote so auf kreative und emotionale 
Weise näher. Sie haben bereits einen fertigen Text und Bildmaterial? Auch das 
ist möglich. Gerne optimieren unsere Experten Ihr angeliefertes Material nach 
SEO-Kriterien.

Ad Impressions Direktpreis Agenturpreis

50.000 949 ə 1.116 ə

je weitere 10.000 AI 150 ə 177 ə

Redaktionelle Texterstellung 199 ə 234 ə

Sponsored Facebook Post* 349 ə 411 ə

*  Preis bei Zubuchung  zum Online  Artikel  mit  Verlinkung  zum Artikel  als Reichweiten - Push. Inkl.  100 ə 
Werbebudget.  Werbebudget  nicht  AE-fähig Beispiel Online Artike l

Empfehlung  für  7 Tage Laufzeit  /  Run of  Site (RoS): 50.000 Ad Impressions



Social  Sponsored  Post 
Kunden über Social Media gewinnen 
Wer heute nicht in den sozialen Medien präsent ist, verpasst wertvolle Chancen. Plattformen 
wie Facebook, Instagram & Co. sind fest im Alltag verankert, besonders bei den jüngeren 
Generationen. Mit Social Sponsored  Posts und unseren starken Medienmarken als Absender 
steigern wir Ihre Sichtbarkeit und Reichweite auf Social Media und helfen Ihnen, neue 
Zielgruppen zu erschließen. Der Post verlinkt entweder direkt auf Ihre Homepage / Ihre 
Aktionsseite oder auf Ihren begleitenden Online Artikel auf unserem Portal.

ṉ Facebook oder Instagram
ṉ Feed-Post + Story
ṉ Bild- und Video -Einbindung 
ṉ als Dynamic -/Karussell -Ad 
    möglich
ṉ inkl. 100, - ə Werbebudget 
    (Upgrade möglich)
ṉ eigener Account erforderlich

mit Verlinkung auf Ihre eigene Homepage oder Aktionsseite

Direktpreis: 
Agenturpreis:

399 ə
469 ə

in Kombination mit einem gebuchten Online Artikel

Direktpreis: 
Agenturpreis:

349 ə
411 ə

Beispiel Social Post Facebook

Preise:

Sponsored  Post



Unsere Display Ad -Pakete
Wählen Sie Ihr digitales Ad -Bundle

*Tausender -Kontakt -Preis = Preis für 1.000 Ad Impressions  (Werbemittel -Einblendungen); die Standard -Laufzeit beträgt 1 Woche

20 ə TKP* 25 ə TKP* 30 ə TKP*



Display Werbung
Steigern Sie Ihre Reichweite im Internet
Display Ads  sind die digitale Variante klassischer Anzeigen. Aufmerksamkeitsstarke Werbebanner 
werden im redaktionellen Umfeld unserer News -Portale eingeblendet und wecken so das 
Interesse regionaler Kunden. 

Der Vorteil: Wir können die Banner über Geo -Targeting so einstellen, dass sie nur den Usern 
angezeigt werden, für die Ihre Angebote relevant sind ȿ für mehr Markenbekanntheit und digitale 
Sichtbarkeit in Ihrer Region! Zudem führt die Verlinkung der Werbemittel potenzielle Kunden 
ohne Umwege auf Ihre Website oder Ihren Onlineshop.

Die hier  aufgeführten  Preise gelten  für  
20.000 Ad Impressions  (Sichtkontakte).
Individuelle  Anpassungen  sind natürlich  möglich.

Ad Impressions Direktpreis Agenturpreis

395 ə
495 ə
595 ə

465 ə
582 ə
700 ə

Paket STANDARD 
Paket PREMIUM 
Paket ULTRA



Mediabox -Spots
Mit digitaler Außenwerbung am Puls der Zeit 
Wir verfügen über ein umfassendes Netz von über 800 Mediaboxen 
und rund 290.000 Kontakten in der Region. Mit von uns 
produzierten aktuellen Nachrichten aus der Region und 
unterhaltsamen  Inhalten  sorgen die Screens für eine hohe 
Aufmerksamkeit ȿ und bilden den perfekten Rahmen für Ihre Marke. 

Ihre Vorteile

Maximale Sichtbarkeit: 
an stark frequentierten Standorten

Bilder, die bewegen: 
mit  kreativem Potenzial durch z. B. 
Videos, Animationen und 
interaktiven Elementen. 

Hohe Aufmerksamkeit: 
durch  intensive Wahrnehmung als 
willkommene Abwechslung in 
Wartesituationen (beim Pendeln, 
im Wartezimmer etc.).

Preise: Direktpreis Agenturpreis

12 Sek. Spot statisch* 15,00 əTKP 17,65 əTKP

Beispiel:
Wochenkampagne 1.589 ə

Raum Dortmund mit
90.000 täglichen Kontakten

*Animierte Spots +50% Zuschlag, Laufzeit 24 Sekunden.

1.350 ə

*Der TKP bezieht sich auf die durchschnittliche Tagesreichweite und wird einmalig für die 7 -tägige Laufzeit berechnet. 



Crossmediale  Angebote  
Erreichen Sie mehr: konsequent crossmedial

Wir kombinieren alle Kanäle intelligent miteinander. Deshalb haben wir 
verschiedene, attraktive Werbemaßnahmen zu einem fertigen Crossmedia -Paket 
geschnürt. So erreichen Sie Ihre zukünftigen Gäste erfolgreich auf verschiedenen 
Wegen und maximieren Ihre Reichweite. Und das zu einem unschlagbaren 
Paketpreis!

Das Crossmedia -Paket:
Å (Titel-)Streifenanzeige  7 Sp./80 mm  hoch
ÅPR-Advertorial  Print  (Inhalte  vom  Kunden  angeliefert)
ÅOnline  Artikel  mit  150.000 Ad Impressions  inkl.  

Zusatzteaser  auf  dem  Digital -Special 
www.RN.de/ReiseϚeber

ÅSocial Post Facebook, coolibri  oder  Instagram
ÅDas Timing  der  Kampagne  erfolgt individuell nach Ihren  

Wünschen.

Individuell angepasstePakete (mit darüber hinausgehenden Medialeistungen bzw. auch
preislich günstigere Kombinationen) stellen wir Ihnen auf Anfrage sehr gerne zusammen.

Direktpreis:
Agenturpreis :

3.610ə
4.248ə

http://www.RN.de/Reiseﬁeber


Kontaktieren Sie uns:

Stephanie Özaydin
Reisemarkt

media group westfalen GmbH & Co.
KGWestenhellweg 86-88, 44137
Dortmund

Telefon: +49 231 9059 6021
E-Mail: stephanie.oezaydin@mgw.de

Katrin Gralla
Reisemarkt

media group westfalen GmbH & Co.
KGWestenhellweg 86-88, 44137
Dortmund

Telefon: +49 231 9059 6724
E-Mail: katrin.gralla@mgw.de

Iris Klemme
Reisemarkt

media group westfalen GmbH & Co.
KGWestenhellweg 86-88, 44137
Dortmund

Telefon: +49 231 9059 6734
E-Mail: iris.klemme@mgw.de

mailto:stephanie.oezaydin@mgw.de
mailto:katrin.gralla@mgw.de
mailto:iris.klemme@mgw.de


Allgemeine Verlagsangaben
Informationsgemeinschaft

zur Fes ts tellung der

Verbreitung von

Werbeträgern e.V. (IVW)
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ZUSATZKONDITIONEN UND NACHLÄSSE

Gestaltungspauschale:  Für Gestaltungsarbeiten  im Zusammenhang  mit  einem  Kundenauf trag  
für  Printanzeigen  bis 200 mm:  9,00 ə, Printanzeigen  ab 200 mm:  12,90 ə

Zuschlag ePaper Verlinkung : Für die Verlinkung einer Anzeige im ePaper auf die Website des Kunden fällt ein 
Pflichtzuschlag von  OP 9,90 / GP 11,65 ə an.

Nachlässe:

Malstaffel
bei Mindestabnahme  von 
 12 Anzeigen 8%

24 Anzeigen 12%
52 Anzeigen 20%

Die Rabattstaffel  gilt  nur  in Verbindung  mit  einem  schriftlich  fixierten  Jahresabschluss.

Ortspreis:  Die Abrechnung  zum Ortspreis  erfolgt  nur  für  Kunden  aus dem Verbreitungsgebiet der 
media  group  westfalen . Eine Mittlerprovision  wird  nicht  gewährt.

Zahlungsbedingungen:  Zahlbar  innerhalb  14 Tagen nach Rechnungserhalt  ohne  Abzug.
Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Rechnungsversand:  Rechnungen werden  standardmäßig  per  E-Mail  versendet.  Für den posta lischen 
Versand erheben  wir  eine Versandgebühr  von 4,50 ə (brutto).

Die Preise  für  unsere  digitalen  Produkte  gelten  sowohl  für  den frei  zugänglichen  Online -Bereich als 
auch für den kostenpflichtigen  Paid-Content -Bereich.

media  group  westfalen  GmbH  & Co. KG: Westenhellweg  86-88, 44137 
Dortmund.  Telefon:  +49 231 9059 0, E-Mail:  info@mgw.de
Bankverbindung:  Sparkasse Dortmund,  BIC: DORTDE33XXX, IBAN: DE89 4405 0199 0001 
3182 09

Lensing  Media GmbH  & Co. KG: Postfach 10 50 51, 44047 Dortmund,
Pressehaus: Westenhellweg  86-88, 44137 Dortmund.
Telefon:  +49 231 9059 0, Fax: +49 231 9059 8601, E-Mail: anzeigen@ruhrnachrichten.de

Zeitungsverlag  rubens  GmbH  & Co. KG: Wasserstr.  20, 59423 Unna.
Telefon:  +49 2303 202 123, Fax: +49 2303 202 121, E-Mail:  
anzeigen@hellwegeranzeiger.de

Medienhaus  Bauer  GmbH  & Co. KG: Kampstraße  84b, 45772 Marl.
Telefon:  +49 2365 107 0, Fax: +49 2365 107 1990, E-Mail: anzeigenservice@medienhaus -
bauer.de

Geschäftsbedingungen:  Die Ausführung  von Aufträgen  erfolgt  zu den ɉAllgemeinen 
Geschäfts- bedingungen ɇ.

Zahlungsbedingungen: Zahlbar innerhalb 14 Tagen nach Rechnungserhalt ohne Abzug. 
Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. 

Bei den Auflagen handelt es sich jeweils um die verkaufte Auflage IVW des II. Quartals 
2025. Die Angaben zu Reichweiten und Lesern beziehen sich auf die Mediaanalyse MA 
2025, Tageszeitungsdatensatz.

Erscheinungstag: Samstag

Anzeigenschluss : jeweils Dienstag, 13 Uhr

Anzeigenschluss für Sonderthemen: Freitag der Vorwoche vor Erscheinen, 13 Uhr

Mindestberechnung für Farbanzeigen: 20 mm, entfällt bei Sonderveröffentlichungen
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Technische Angaben zu Anzeigen

Grundschrift:
Anzeigenteil 8,2 Punkt = 3,075 mm
Textteil 8,77 Punkt = 3,288 mm

Farben:
Für den 4-Farb-Offsetdruck verwenden wir Zeitungsdruckfarben nach der ISO-Norm 2846-2.
Sonderfarben werden unter Einhaltung der DIN 12647-3 aus den vier Grundfarben CMYKreproduziert . 
Geringfügige Abweichungen beim Zusammendruck und beim Farbton berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen.

Maximale Flächendeckung bei 4c-Anzeigen: 240%.

Tonwertzunahme: Die Tonwertzunahme beträgt im Mitteltonbereich ca. 26%.

Platzierung: Aus technischen Gründen können Platzierungsvorschriften für Farbanzeigen
nur unter Vorbehalt angenommen werden.

Festformat Spalten Höhe Gesamt mm
1/1 Seite 7 450 mm 3150

1000 Eckfeld 4 250 mm 1000
Blattbreit 1/2 Seite quer 7 225 mm 1575
Blattbreit 1/2 Seite hoch 3 450 mm 1350
Blattbreit 1/3 Seite quer 7 150 mm 1050
Blattbreit 1/3 Seite hoch 2 450 mm 900
Blattbreit 1/4 Seite quer 7 110 mm 770
Eckfeld 1/4 Seite 3 250 mm 750

Spalten Breite
1 42,0 mm
2 87,5 mm
3 133,0 mm
4 178,5 mm
5 224,0 mm
6 269,5 mm
7 315,0 mm
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Rund um die Uhr sind wir für Sieerreichbar, wenn Sie
uns Ihre Anzeige per E-Mail bzw. FTPübermitteln wollen.

Anlieferung von Druckunterlagen oder digitale Übertra -
gung: mindestens 2 Tage vor dem Erscheinungstermin.

Benennung: Bitte verwenden Sie bei der Übertragung
von Daten eine Bezeichnung, die uns eine eindeutige
Zuordnung zu Ihrem Auftrag ermöglicht, z.B.26_01_RN_
Kundenname (erster Erscheinungstag, Objekt, Kunde)
bzw. eine Textdatei mit auftragsrelevanten Informatio -
nen und einem Ansprechpartner.

Digitale Anzeigenübertragung: Vorzugsweise wünschen
wir Dateien im PDF-Format (1.3). PDF-Erstellung nur über
den Distiller. Damit eine sichere Dateierstellung
gewährleistet ist mit der möglichen visuellen Kontrol -
le der PDF-Voransicht. Nur wenn PDFund damit die
gesicherte Dateiübermittlung nicht machbar ist, evtl.
ersatzweise ein EPS mit inkludierten Fonts. Alle anderen
Dateiformate ohne jede Gewähr. Alle Schriften müssen
eingebettet sein.

Inseratgröße : Bei Größenunterschieden bis zu 5% ist der
Verlag berechtigt, das Objekt entsprechend der Buchung
anzupassen .

Druckvorlagen/Druckunterlagen: Für eine einwandfreie
Wiedergabe der Farben im Zeitungsdruck benötigen wir
bei Farbanzeigen Prüfdrucke auf zeitungsähnlichem
Papier.

Systemschriften: Systemschriften sind für die Monitor -
darstellung und Bürosoftware bestimmt. Leider können
diese Schriften nicht im technischen Bereich verwendet
werden. Diese Schriften bringen meistens Belichtungs -
probleme mit sich. Bei gemischten Schrift -Systemen
kommt es gelegentlich zu Umbruchverschiebungen oder
anderen Problemen. Für derartige Fehler wird keine
Haftung übernommen.

Kleinste Schriftgröße: Bei kleinen Schriften wird keine
Gewähr hinsichtlich der Lesbarkeit übernommen. Farbi-
ge bzw. negative Schriften sollen daher mindestens 6 pt
im fetten Schriftschnitt, ohne Serifen gewählt werden.

Linien: Positiv min. 0,3 pt, negativ/gerastert min. 0,5 pt ȿ
ɉkeineHaarlinienɇ

Belichtungsauflösung: 1.270 dpi

Rasterweite: 48L/cm (122 lpi)

Auflösung von Bildern: 180 dpi im Ausgabeformat;
Farbbilder immer CMYK- sieheɉFarbprofilɇ

Farbprofil: Zur Aufbereitung von 4c- und Graustu -
fenbildern für den Zeitungsdruck empfehlen wir die
Verwendung des von der IFRAentwickelten ISOnews-
paper -Standardprofils (ISOnewspaper26v4.icc) für den
Zeitungsdruck. Das Profil kommt bei der Konvertierung
von RGB- in CMYK- oder Graustufenbildern zum Einsatz
(z. B. Photoshop) und passt die Daten automatisch an
die Tonwertzunahme, den zulässigen Gesamtfarbauftrag
und den Schwarz-aufbau im Zeitungsdruck an. Profile
kostenfrei unter www.ifra.com

Anzeigenübermittlung

Zugangsdaten für digitale Anlieferung:

E-Mail

FTP

quality @lensingmedia.de

ftp.medienhaus -lensing.de
U: AST-MDHL
P: FTP

Technische Ansprechpartner :

Telefon : +49 231 9059 2601
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§1 Geltung und Begriffsbestimmung
(1)DieseallgemeinenGeschäftsbedingungengelten

ausschließlichgegenüberUnternehmern(§14BGB),juris-

tischenPersonendesöffentlichenRechtsoderöffentlich-

rechtlichenSondervermögenim Sinnedes§310Abs.1

BGB(im FolgendenauchalsAuftraggeberbezeichnet).

AbweichendeoderentgegenstehendeBedingungengelten

nicht, soferndiesenichtdurchdie mediagroupwestfalen

GmbH& Co.KG,LensingMediaGmbH& Co.KG,Zeitungs-

verlagRubensGmbH& Co.KG,MedienhausBauerGmbH

& Co.KG,im Folgendenauchalsdie Verlagebezeichnet,

ausdrücklichschriftlichanerkanntwurden. DieseAGB

geltenauchdann, wennderVerlagin Kenntnisentgegen-

stehenderodervonunserenabweichendenBedingungen

desAuftraggebersdie Leistungvorbehaltlosausführt.

(2)Anwendungfindetstetsdie zumZeitpunktdes

AbschlusseseinesjedenRechtsgeschäftsaktuellgültige

FassungdieserallgemeinenGeschäftsbedingungen, die

jederzeitunterwww.mgw.de/agbabgerufenwerden

können.

§2 Vertragsabschluss
(1) �cAuftrag�^im Sinneder nachfolgendenallgemeinen

Geschäftsbedingungenist derVertragüberdie Veröffent-

lichungeinerodermehrererAnzeigen,Beilagenoder

andererWerbemittelin einemPrintmediumund/oderin

einemOnline-MediumzumZweckeder Verbreitung.

(2) DerAuftragkanntelefonisch, schriftlich, per E-Mail,per

Telefax,persönlichsowieonlineüberdie Internetseiten

der Verlageerfolgen. EineBeauftragungkannauchüber

dasOBSOnlineBookingSystemerfolgen(InfoszuOBS

findenSieunterwww.obs-portal.de).Beider Erklärungdes

Auftraggebersan die Verlageüberdie Veröffentlichung

einerodermehrererAnzeigen,Beilagen,Onlinewerbung

oderandererProdukte(z.B.ADvanstix) zumZweckeder

Verbreitung, handeltessichum einverbindlichesAngebot

aufAbschlusseinesVertrages. DerAuftraggebererhältbei

Aufträgenüberdie InternetseitedesVerlageszunächsteine

automatischeEingangsbestätigungdesAuftrages, welche

nochkeineVertragsannahmedurchdenVerlagdarstellt.

InnerhalbeinerFristvonlängstens1 WochenachEingang

desAuftrages, jedochspätestensbiszumAnzeigenschluss,

fallsdieservorAblaufderWochenfristliegt, ist der Verlag

berechtigtdasAngebotdesAuftraggebersanzunehmen.

DerVertragkommtdurchdie verbindlicheBestätigungdes

Auftrages(z.B.durchAuftragsbestätigung),durchRech-

nungstellung, durchAusführungdesAuftragesoderbei

einerAuftragserteilungim Kundencenter, durchmündliche

ErklärungdurcheinenVertreterdesVerlageszustande.

(3)Sofernder AuftraggeberdenAuftragohneVorlage

desAnzeigentextesodereinesBeilagenmusterserteilt,

gilt der AuftragunterdemVorbehaltangenommen,dass

der Verlag,entsprechendder nachfolgendenRegelung,

keineEinwendungengegendenTextoderdie Formder

Werbungerhebt.

(4)DerVerlagweistdaraufhin,dassdie in Auftraggegebe-

neAnzeigeauchin Onlinedienstenerscheinenkann.Der

Auftraggebererklärtsichmit der Auftragserteilungdamit

einverstanden.

(5)DerAuftraggeberist verpflichtetdem Verlagetwaige

Änderungender Vertragsdaten(z.B. Anschrift)schnellst-

möglichmitzuteilen.

§ 3 Ablehnung von Aufträgen

(1) DieVerlagebehaltensichvor,Anzeigenaufträge

�t aucheinzelneAbrufe im RahmeneinesAbschlusses
�t und BeilagenaufträgewegendesInhalts(z.B.Verstoß

gegenStrafvorschriften),der Herkunft (z.B.Verstoß

gegendasUrhebergesetz)oder der technischenForm

nach sachgemäßen Ermessen abzulehnen(bzw.bis

zu einer Korrekturzurückzustellen),insbesondere

wenn derenInhalt gegenGesetze,behördliche

Bestimmungenoder die guten Sittenverstößtoder

derenVeröffentlichungenfür den Verlagunzumutbar

sind.EinVerstoßgegen die gutenSitten liegt vor,wenn

die Anzeige gegendas Anstandsgefühl allerbillig und

gerechtDenkendenverstößt(z.B.diffamierende,ver-

unglimpfendeKarikatur,Schmähkritik).Diesgilt auch

für Aufträgedie bei Geschäftsstellen,Annahmestellen

oder Vertreternaufgegebenwerden. Beilagenaufträge

sindfür die VerlageerstnachVorlageeinesMusters

der Beilageund deren Billigungbindend.Beilagen,

die durchFormatoder Aufmachungbeim Leserden

EindruckeinesBestandteilsder Zeitungoder Zeitschrift

erwecken oder Fremdanzeigenenthalten, werdennicht

angenommen.DieAblehnungeinesAuftrageswird

demAuftraggeberunverzüglichmitgeteilt.

(2) Wird einAuftrag aus denvorgenanntenUmständen

nicht erfüllt, sohat der AuftraggeberdemVerlag,

unbeschadetetwaiger weiterer Rechtspflichten,den

Unterschiedzwischendem gewährtenund dem der

tatsächlichenAbnahmeentsprechendenNachlasszu

erstatten,esseidennden Auftraggeberhat die Ableh-

nung nicht zuvertreten.

§ 4 Preise undZahlungsbedingungen/Aufrechnung
(1) Esgelten die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung

aktuellen Preiseentsprechendder Preislistenund der

im Rahmenvon schriftlichfixiertenJahresabschlüssen

genanntenRabattstaffeln.Die über NBRZoder andere

WerbevermarktergeschaltetenAnzeigenwerdenbei

der GewährungvonRabattendurchdenVerlagnicht

berücksichtigt.

(2) Ortspreisegelten für AnzeigenvonWerbetrei-

benden,die ihren Sitzoder ihre Niederlassungim

Verbreitungsgebiethabenund für sichoder ihre Nieder-

lassungenohneEinschaltungeinesWerbungsmittlers

Personalsuchen,Gelegenheitsanzeigenaufgebenoder

ortsabhängigWarenbzw. Dienstleistungenanbieten.

Anderenfallsgelten die in der Preislistegenannten

Grundpreise.

(3) Sindkeine besonderenGrößenvorschriftengegeben,

sowird die nachArt der Anzeigeübliche,tatsächliche

Abdruckhöheder Berechnungzugrundegelegt.

(4) Kostenfür Änderungender im Rahmendes

VertragsschlussesvereinbarterAusführungenhat der

AuftraggebergesondertgegenRechnungzuzahlen,

soferndamit weitere Kosten verbundensind.Dies

gilt auch fürKostenfür zusätzliche Repro-Arbeiten

(Herstellungvon Druckunterlagen,Vergrößerungenund

Verkleinerungen).

(5) Derin den PreislistengenanntePreismussauch

dann gezahlt werden,wenn nur dieTeilbelegungeiner

Ausgabegewünschtwird, soferneineTeilbelegung

überhaupttechnischmöglich ist.

(6) DerRechnungsbetragist ohne Abzugzu zahlen.Ab

Fälligkeitist der Verlagberechtigtvon demAuftragge-

ber, sofernessichbei diesemum einenKaufmannim

SinnedesHGBhandelt, Fälligkeitszinsenentsprechend

den RegelungendesHGBzu fordern.Sobaldsichder

Auftraggeberentsprechendder gesetzlichenBestim-

mungenin Verzugbefindet, ist der Verlagberechtigt

ab VerzugseintrittVerzugszinsenin Höhevon 9 Pro-

zentpunktenüber dem jeweiligen Basiszinssatzp.a.zu

erheben.DieGeltendmachungeinesweitergehenden

Verzugsschadensbehält sichder Verlagvor.

(7) EinAufrechnungsrechtdesAuftraggebersbesteht

nur,wenn seineGegenansprücherechtskräftig fest-

gestellt oder unbestrittenoder vomVerlaganerkannt

sind.Diesgilt nicht, sofernseinGegenanspruchauf

einem Leistungsverweigerungsrechtaus dem gleichen

Vertragsverhältnisberuht.

(8) FürGestaltungsarbeitenim Zusammenhangmit

einem Kundenauftragwird eine Gestaltungspauschale

erhoben.

Printanzeigenbis 200mm: 9,00 �¦
Printanzeigenab 200mm: 12,90�¦

§ 5 Besonderheitenbei Aufträgen mit Werbungs-

mittlern

(1)SindAnzeigenbei dem in§ 4 Abs. 2 genanntenKun-

denkreisüberWerbungsmittlerabzurechnen,sogilt der

Grundpreis.BeiGeschäftsanzeigenund Fremdbeilagen,die

zumOrtspreisvermitteltwerden,entfälltdie Provision.

(2)DieWerbungsmittlerund Werbeagenturensind

verpflichtet,sichin ihrenAngeboten,Verträgenund

Abrechnungenmit denWerbungtreibendenan die

PreislistedesVerlageszuhalten.DievomVerlaggewährte

Mittlungsvergütungdarfan die Auftraggeberwederganz

nochteilweiseweitergegebenwerden.

§ 6 Abwicklung des Auftrages
(1)Anzeigenaufträge,bei deneneineGesamtabnah-

memenge(AnzahlAnzeigenoderVorgabeMillimeter)

festgesetztwurde,sind,sofernnichtsanderesvereinbart

wurde,zurVeröffentlichunginnerhalbeinesJahresnach

VertragsschlussdurchdenAuftraggeberabzurufen.Sofern

diesnichterfolgt,werdendie demAuftraggeberzuviel

gewährtenRabattedurchdie Verlagenachgefordertund

sindzu erstatten.

(2)DieVerlageschuldendie AufnahmeundVeröffentli-

chungvonAnzeigenin bestimmtenNummern,bestimmten

Ausgabenoderan bestimmtenPlätzender Druckschrift

nur,wenndiesausdrücklicheinzelvertraglichvereinbart

wurde.ZudemsetzteineVeröffentlichungvonAnzeigenzu

einembestimmtenTerminvoraus,dassdie Aufträgenebst

sämtlichenerforderlichenUnterlagen(z.B.Druckunterla-

gen)undInformationen(z.B.genauerTextinhalt)biszum

mitgeteiltenDruckunterlagenschlussvorliegen.

(3)SoferneineAngabeder Rubrikbei Auftragserteilung

fehlt,werdendie in AuftraggegebenenAnzeigenin einer

vomVerlagfestgelegtenRubrikabgedruckt.

(4)Textteil-AnzeigensindAnzeigen,die mit mindestens

dreiSeitenandenTextundnichtan andereAnzeigen

angrenzen.Anzeigen,die aufGrundihrerredaktionellen

GestaltungnichtalsAnzeigenerkennbarsind,werdenals

solchevomVerlagmit demWort �c���v�Ì���]�P���^deutlichkennt-

lichgemacht.Textanzeigenund geschäftlicheBeilagen

müssenalssolcheausreichenderkennbarseinunddürfen

keineFremdanzeigenenthalten.

(5)BeiChiffreanzeigenwendetderVerlagfür die

Verwahrungund rechtzeitigeWeitergabeder Angebotedie

SorgfalteinesordentlichenKaufmannsan.Einschreibebrie-

fe und Expresssendungenauf Chiffreanzeigenwerdennur

aufdemnormalenPostwegweitergeleitet.

Allgemeine Geschäftsbedingungen
media group westfalen GmbH & Co. KG, Lensing Media GmbH & Co. KG, Zeitungsverlag Rubens GmbH & Co. KG, Medienhaus Bauer GmbH & Co. KG
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