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Wir vernetzen digital

Neben unseren gedruckten
CO‘)/ Tageszeitungstiteln und ePaper-
Ausgaben erreichen wir vor allem mit

den dazugehdrigen Nachrichten-
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RUHR24 schafft Sichtbarkeit i estfalen
und erzielt Reichweite |

/I RUHR24 zahlt zu einem der gréRten
|:| und am schnellsten wachsenden
L] Reichweitenportale im Ruhrgebiet.
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23t mediagroup

Online-Artikel jialiizgestiaten

|| aees
What's your Story?
An was erinnert man sich am besten? Richtig. An Geschichten! Unsere Redakteure Uber- M
setzen lhre Werbeziele in maligeschneidertes Storytelling und kreieren individuell fur ;
lhr Unternehmen einen informativen, inspirierenden oder unterhaltenden Online-Artikel, Ihre Vorteile
eingebettet in das redaktionelle Umfeld unserer regionalen Nachrichtenportale. Mit
eigens fur Sie ausgesuchten Themen und Protagonisten-Geschichten bedienen wir =] Redaktionelle Anmutung:
gezielt die Interessen der User und bringen ihnen lhre Angebote so auf kreative und O=| onlineArtikel fagen sich nahtlos in
emotionale Weise naher. \ das redaktionelle Umfeld unserer

. News-Portale ein und wirken dadurch

: informativ, glaubwurdig und relevant.
Dorstener Zeitung O anmeden 29 Men

ePaper Dorsten Lokalsport Schermbeck Kirchhellen Raesfeld Haltern KreisRE NRW 504 Newsletter BVB JOBS Spiele Mediathek

SEO:

ANZEIGE

Ein Gefiihl von zu Hause Koch Maximilian
Grothoff Gber Heimatverbundenheit und fri- Dorstener Zeitung o m
Sche |deen ePaper Dorsten Lokalsport Schermbeck  Kirchhelle

Durch die Integration von relevanten
Keywords und Links kénnen Online-
Artikel dazu beitragen, das Ranking
Ihrer Marke in den Suchergebnissen
von Google zu steigern.

24062025 10:10 Uh . -
y Ein Gefiihl von zu Hause Koch Ma-

ximilian Grothoff iber Heimatver-
bundenheit und frische Ideen

Insbesondere authentische Inhalte
mit ,Human Touch", also an echten
Menschen und Kundenerlebnissen
entlang erzahlte Online-Artikel,

wecken Emotionen und fesseln die

Bodenstdndige Wirtshauskiiche und exquisite Gourmetspeisen - man das Kleine Landhotel aus Dorsten mit dem AUfm e r ksa m ke |t d e r U Se r.
konnte meinen, dass zwei so gegensitzliche Ansdtze nicht unter einem Wirtshaus Durstine beweist das Gegentaeil.
Dach zu vereinen sind. Doch das Kleine Landhotel aus Dorsten mit dem

@ Geschichten, die bewegen:

ch guten Kiichen gelernt
pd landschaftlich war das natiirlich auch an
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< Online-Artikel Formate

Angelieferter
Online-Artikel

v' 20.000 Teaser-
Einblendungen auf
einem Portal Ihrer Wahl

v Sie schicken uns lhren
Artikel mit Bildern zur
Veroffentlichung

v' Anpassung an das
redaktionelle Umfeld

Redaktioneller
Online-Artikel

v' 20.000 Teaser-
Einblendungen auf einem
Portal Ihrer Wahl

v Unsere erfahrenen
Redakteure verfassen den
Online-Artikel nach Ihren
Vorgaben bzw. Wiunschen,
die Sie uns in einem
telefonischen Gesprach
mitteilen

v’ Bilder werden angeliefert,
alternativ Nutzung von
kostenlosen Stock-Bilder

v' SEO-Bearbeitung

Storytelling-Artikel

v' 25.000 Teaser-
Einblendungen auf einem
Portal Ihrer Wahl

v' Unsere erfahrenen
Redakteure Ubernehmen
das individuelle
Storytelling fur Sie

v' Termin mit einem
Redakteur vor Ort (max. 1
Stunde)

v Passende Bilder zur Story
werden vor Ort vom
Redakteur erstellt

v SEO-Bearbeitung

| & | .

::2fiiz. mediagroup
gaRsessssi/esifalen
Premium Story &/f

v’ Laufzeit: 10-14 Tage

v' Termin vor Ort inkl. Interview,
Fotos & Videoclips (Smartphone-
Setup)

v Texterstellung & Gestaltung einer
Storytelling-Microsite

v’ 24 Std. Festplatzierung auf
Startseite des Tageszeitungs-
portals vor Ort + Ruhr24

v Weitere 220.000 Teaser-
Einblendungen

v Spotlight Audiences:
datenbasierte Zielgruppen-
Ansteuerung

v Newsletter Content Ad am Tag
der Festplatzierung
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Story Booster 365

v' Laufzeit: 12 Monate

v Erstellung & Veroffentlichung eines

Storytelling-Artikels

v Inkl. Besuch eines Redakteurs vor
Ort & Fotoerstellung

v 10.000 Teaser-Einblendungen pro
Monat auf einem Portal Ihrer Wahl

v’ Teaser-Refresh je Quartal: neue

Bildsprache und neue Aufhanger fur

dauerhaft hohe Klickrate

ahrespakete

i, ,mediagroup
$ii westralen

Story Booster 365 Social

v' Laufzeit: 12 Monate

v Erstellung & Veroffentlichung eines
Storytelling-Artikels

v" Inkl. Besuch eines Redakteurs
vor Ort & Fotoerstellung

v Einmalig 20.000 Teaser-
Einblendungen auf einem
Portal Ihrer Wahl

v Insgesamt 6 Social-Media-Kampagnen
auf Facebook und/oder Instagram mit
Verlinkung auf Ihren Artikel
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<Premium Story

Erleben statt lesen: Ihre Geschichte wird lebendig "%‘ Spotlight Audiences

Datenbasiertes Premium-Targeting

Eine hochwertig gestaltete Microsite bildet das Herzstuck der Premium Story. Multimedial,
individuell und voller Emotionen. Hier entfaltet Inre Geschichte ihre volle Kraft. Im Mittelpunkt:

Menschen, die Ihr Unternehmen pragen, etwa Kunden, Mitarbeitende oder Grunder. Ihre ividuelles Story-Design:
persénlichen Erlebnisse, Erfahrungen und Visionen machen die Story authentisch, lebendig und O=| Passgenau auf lhre Marke und
greifbar. Exklusive Teaser-Platzierungen im redaktionellen Umfeld unserer Portale sorgen fur ——  Zielgruppe - mit Texten, Bildern,
maximale Reichweite sowie eine starke Sichtbarkeit und Wirkung Ihrer Prasenz. Videos und interaktiven

Elementen, die fesseln.

Exklusive Reichweite:

[ J
SO@ 24 Stunden Top-Platzierung auf
den Startseiten unserer lokalen

Nachrichtenportale und Ruhr24,

3 Das ist der beste Tag ever! Ich
will direkt nochmall”

schreit Lotta und hilpft freudig auf und ab.

GroBe Erlebnisse
in kleinen Gruppen
Wer mit SKR unterwegs ist.

spurt sofort: Diese Reisen ticken
anders. Statt flichtiger Blicke
aus dem Reisebus stehen
authentische Begegnungen im
Mittelpunkt. Ein Tee mit einem
marokkanischen Handler, ein
sizilianischen Schafer, ein
Kochkurs mit vietnamesischen
Gastgebern - SKR schafft Raum
fir echte Verbindungen.

" Und sie darf tatsachli nochmal eine Runde drehen, Voaty

anschlieRend zusatzlich 220.000
Teaser-Impressionenim
Medianetzwerk + Newsletter
Content Ad

Starke Wirkung:

Kombination aus emotionaler
Story und hoher Reichweite sorgt
fur mehr Aufmerksamkeit,
langere Verweildauer und
nachhaltige Markenprasenz.
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https://story.mgw.de/flic-flac-dortmund-clown-and-drummer
https://story.mgw.de/mit-skr-die-welt-entdecken-gruppenreisen
https://story.mgw.de/familienzeit-in-schloss-beck

..
Brand Channel

Der Place to be fur lhre Marke

Sie haben bereits erfolgreich einige Online-Artikel gemeinsam mit unseren Redakteuren
gestaltet, um Ihre Werbeziele zu erreichen? In Ihrem Brand Channel fuhren wir all Ihre
Geschichten unter einem Dach fiir Sie zusammen. Uberzeugen Sie Ihre Kunden durch
attraktiven Content und erweitern Sie Ihren Brand Channel optional um eigene Videos,
Bildergalerien oder sogar Ihren Podcast.

Ruhr Nachrichten wPofl ZQ Mend

Goldschmiede Willeke

Goldschmiedekunst aus
Dortmund-Wambel
|

Die Goldschmiede Willeke in Dortmund ist ein traditionsreicher Handwerksbetrieb, der fiir seine inno- B ran d C ha n nEI

vative Herangehensweise an Schmuckdesign und auBergewdhnliche Trauringe bekannt ist. Willeke ver-

wandelt Erbstiicke in moderne Schmuckstiicke. Seine Projekte, wie das ,DO 3D“-Projekt, spiegeln seine 2 .

tiefe Verbundenheit mit Dortmund wider, indem sie lokale Wahrzeichen in Schmuckstiicken verewigen. 1 Ab 3 O n l I ne-ArtI keln
Zudem bietet Reinhold Willeke Paaren die Mdglichkeit, ihre Trauringe selbst zu schmieden und so mOg“Ch

schon vor der EheschlieBung Verantwortung fiireinander zu iibernehmen. Sein vielfaltiges Angebot und

Engagement haben ihn (iber die Grenzen Dortmunds hinaus bekannt gemacht.

300,- €

[

.

IT

mediagroup
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lhre Vorteile

Alles an einem Ort:

Im Brand Channel fihren wir Ihre
gesammelten Inhalte zu einem
stimmigen Gesamtkonzept
zusammen und gestalten so ein
individuelles, digitales
Aushangeschild far Ihr
Unternehmen.

Marke starken:

Mit dem Brand Channel schaffen
Sie eine Plattform, auf der Sie
Ihre Geschichte erzahlen kénnen
- und das in einem hochwertigen,
vertrauenswurdigen Umfeld:
unserem Nachrichtenportal.

Mit Content punkten:

Die individuell fur Sie gestaltete
Prasenz bietet Ihnen vielfaltige
Méglichkeiten, Ihre Zielgruppe
mit relevantem, ansprechendem
Content zu erreichen und eine

enge Bindung aufzubauen.
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Social Sponsore

Kunden Uber Social Media gewin

Wer heute nicht in den sozialen Medien prasent ist, verpasst wertvolle Chancen. Plattformen
wie Facebook, Instagram & Co. sind fest im Alltag verankert, besonders bei den jungeren

Post

mediagroup
s westlalen

lhre Vorteile

Generationen. Mit Social Sponsored Posts und unseren starken Medienmarken als Absender

steigern wir Ihre Sichtbarkeit und Reichweite auf Social Media - und helfen Ihnen, neue

Zielgruppen zu erschliel3en.

> RUHR24.de & mit Flic Flac

[Anzeige] Von elegant bis atemberaul
Erlebe starke Frauen, wilde Comed
Artistik, die dir den Atem

‘]nstngnum

ﬂ" hellweger_anzeiger
“ Anzeige

JETZT GEHT'S R@DI

AUSBILDUNG ODER DUALES
STUDIUM BEIM KREIS UNNA

Sponsored Post

v Facebook oder Instagram

v Dark Post

v" Bild- und Video-Einbindung

v" als Dynamic-/Karussell-Ad
moglich

v inkl. 100,- € Werbebudget
(Upgrade maglich)

v eigener Account erforderlich

39

Engagement:

Durch einen Social Post regen Sie
Ilhre Zielgruppe zum Teilen,
Kommentieren und Liken an und
starken so die Nahe zu lhrer
Marke.

/7 Zielgenaue Kommunikation:

@ Dank prazisem Targeting durch
unsere Social Media-Experten
erreicht Ihr Post genau die
Menschen, die fur Ihr
Unternehmen wichtig sind.

Kreatives Potenzial:
@ Social Posts bieten weit mehr als

beeindruckenden Bildergalerien
und Video-Clips fesseln Sie die
Aufmerksamkeit der User.

nur Text. Mit ansprechenden Fotos,
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TikTok Ads

Der Werbekanal fur die Generati

Steigern Sie lhre Sichtbarkeit dort, wo eine junge, trendbewusste Zielgruppe am meisten Zg»t’ o
verbringt und ihre Aufmerksamkeit am gréRten ist: auf TikTok, der rasant wachsende Ci
Media-Plattform voller Energie und Kreativitat! Mit innovativer, authentischer TikTok- '
Werbung bauen Sie eine emotionale Verbindung zu den Usern auf. Gemeinsam fuhren wir
Ihre Marke in die Welt der kurzen, unterhaltsamen Videos ein und nutzen die Vorteile des
modernen Storytellings, um Ihre Botschaft viral gehen zu lassen.

TikTok Video-Post

v' Sie bendtigen keinen
eigenen Account

v’ Zielgruppengenaue
Ausspielung

v Transparentes Reporting
der Kampagne

v inkl. 140,- € Werbebudget
(Upgrade maglich)

¢ MODEHIALS THOLLAD

A
~ ['INDIZ DEIN'®

ABI }‘.

- E I i -

fied.... ' -
1A LIS

...mediagroup
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lhre Vorteile

Und... Action!

Die ersten zwei Sekunden des Videos
mussen direkt Uberzeugen, denn sie
entscheiden im Endlos-Feed auf TikTok,
ob der Daumen beim ,Wischen" stoppt
und die Aufmerksamkeit bei einem
Video hangen bleibt.

Authentizitat:

Authentische, unverfalschte Inhalte
funktionieren auf TikTok besonders
gut. Die Plattform bietet damit die

Chance, Ihr Unternehmen von einer
besonders nahbaren, menschlichen
und sympathischen Seite zu zeigen.

Mit Kreativitat punkten:

TikTok ist eine Plattform, die Kreativitat
und Originalitat belohnt - die Nutzer
auf TikTok mdchten unterhalten
werden. Stellen Sie Ihre Marke auf eine
humorvolle, emotionale Weise dar, um
die Aufmerksamkeit Ihrer Zielgruppe
Zu gewinnen.



https://mgw.de/?utm_source=Verkaufsunterlage&utm_medium=Digitale+Produkte+2026

mediagroup
WL

..... = .
EDPD Y _N

Digitale



https://mgw.de/?utm_source=Verkaufsunterlage&utm_medium=Digitale+Produkte+2026

..mediagroup
s:s weskfalen

Display Werbung

Steigern Sie Ihre Reichweite im Internet

Display Ads sind die digitale Variante klassischer Anzeigen. Aufmerksamkeitsstarke
Werbebanner werden im redaktionellen Umfeld unserer News-Portale eingeblendet und
wecken so das Interesse regionaler Kunden.

Der Vorteil: Wir kdnnen die Banner uber Geo-Targeting so einstellen, dass sie nur den Usern

angezeigt werden, fur die Ihre Angebote relevant sind - fir mehr Markenbekanntheit und

digitale Sichtbarkeit in Ihrer Region! Zudem fuhrt die Verlinkung der Werbemittel potenzielle lhre Vorteile
Kunden ohne Umwege auf Ihre Website oder Ihren Onlineshop.

= . LSS S

=TV, Hohe Reichweite:
f:apu:,u :v‘: c::::fe:lm Dortmund Liinen Castrop-Rauxel Schwerte Werne Selm Oifen Nordkirchen ‘:"er::u |::w N:::e::n Spiele  Mediathek Ru}lr NaChriChten '9\ = . - - R Cn l'-: Mit Display Ads erreiChen Sie eine
- ] B = grol3e Anzahl an Usern und steigern
so lhre Markenbekanntheit.

Flexibilitat und Transparenz:
|/\7‘ Sie bestimmen die Anzahl der
Werbemitteleinblendungen und

erhalten von uns eine detaillierte
Auswertung der Kampagne.

lhr Banner als Blickfang:

Display Ads wirken durch ihre

_ S ‘ = kreative Gestaltung. Gerne
b e ) - ubernehmen dies unsere Experten
e e Y ngefer®  LESEN) ' far Sie (gegen Aufpreis).

: 3¢ fir die ersten 3 Monate!
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Unsere Display Ad-Pakete

Wahlen Sie Ihr digitales Ad-Bundle

STANDARD
Display Ad-Paket

v Mobile Content Ad (300x150)
v Rectangle (300x250)

PREMIUM

Display Ad-Paket

v Mobile Rectangle (300x250)
v Rectangle (300x250)

v" Skyscraper (200x600)

ULTRA
Display Ad-Paket

v Mobile Content Ad
(300x150)

v Mobile Rectangle (300x250)

v Rectangle (300x250)

v' Skyscraper (200x600)

v Billboard (970x250)

...mediagroup
si8it westralen

Inklusive

Spotlight Audiences

Datenbasiertes Premium-Targeting

- I

I
Performance BOOSTER
Display Ad-Paket

v Half Page Ad (300x600)

v Mobile Content Ad
(300x150)

v Mobile Rectangle (300x250)
v Rectangle (300x250)

v' Skyscraper (200x600)

v Billboard (970x250)
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Buzz App

FulBballfans aufgepasst

Unsere Apps Buzz09 und Buzz04 sind die zentrale Anlaufstelle fur
Ob schwarz-gelb oder blau-weif3: Hier finden Sie alles rund um lhre
Sie die Chance und erreichen Sie die Fans von Borussia Dortmt
einem hochemotionalen Umfeld - denn Ful3ball bewegt die Mens
Unsere Apps bieten zwei Formen der Display-Werbung:

Iverrtckten.
erein. Nutzen
ke 04 in

r Region.

]
Mobile Rectangle: Ein ideales Werbeformat fur das Smartphone, da- f:_ en

Seiteninhalt integriert wird und Ihre Botschaft direkt zu den Fans Brin - ¢

Mobile Interstitial: Dieses Format ubernimmt den gesamt Nir
maximale Sichtbarkeit und Interaktlon T

- il d
sl = . o
- 1=

!

Mobile Interstitial
(320x480)

Buzz09 oder Buzz04

Mobile Rectangle
(300x250)

Buzz09 oder Buzz04

Buzz-App
Rectangle

Buzz-App
Interstitial

45,' 55'-

5B

mediagroup
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lhre Vorteile

Nah dran:

Die Buzz Apps sind so nah am Ful3ball-
geschehen wie kein anderer. Deshalb
geniel3en unsere Apps eine hohe
Aufmerksamkeit und bieten ein optimales
Werbeumfeld.

Mobile First:

Das Leben findet immer mehr online statt
und ist ohne Smartphone kaum noch
vorstellbar. Mit der Display Werbung
platzieren Sie Ihre Werbung dort, wo die
Aufmerksamkeit der Menschen ist.

Brand Awareness:

Durch die standige Prasenz auf dem
Bildschirm bauen Sie Markenbekanntheit
auf. Die Menschen erkennen lhre Marke
wieder und verbinden Sie mit etwas
Positivem: inrem Lieblingsverein.

000 Ad Impressions;
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Mediabox-Spots sTedagion

Mit digitaler At werbung am P

Wir verfigen Uber ein umfassend on rund 800 Medial 00 Kontakten

in der Region. Die grol3en digitalen B ne sind ir -;u\ r an Standorten mit viel @ Maximale Sichtbarkeit:
Publikumsverkehr installiert, zum Beispie : Arztpraxen oder Friseursalons. Die Platzierung der Mediaboxen an
Mit von uns produzierten aktuellenNachrtch SIT%L,— SR d unterhaltsamen stark frequentierten Standorten

Inhalten ;sorg clre reens L keit - und bilden den perfekten NPy garantiert eine hohe Reichweite. Ihr

lhre Vorteile

Ra ,r_ Or lhr )] = ET = Spot erreicht eine groRe Anzahl an
. Ratech: - i Menschen in der Region.
];E[ Bilder, die bewegen:
= wie Digitale AuBenwerbung ist vielfaltig
5%2&%"85““ A o “ ‘ : und die Spots bieten viel kreatives

Potenzial fir eine aufmerksam-
NN keitsstarke Gestaltung, z. B. mit
Das 48. Waltroper Parkfest ; - Videos, Animationen und interaktiven
29.08. - 31.08.2025 p— ) lementen.

Dein Sommer,
1 Dein Fest!

Lebendig, live und legendar -
das Waltroper Parkfest!

]\ \ M
l|| \ N\ )

1ohe Aufmerksamkeit:

y iabox-Spots erreichen Menschen
in'Wartesituationen, zum Beispiel
an der Kasse oder
abei nehmen sie die
rmationen und
ensiv und als
wechslung wahr.

BEWERBEN!

J“.‘ xﬁ,ﬁl

SERVICEBURO
Dortmunder StraBe 28
45731 Waltrop

02309 / 785183-0

www.stadtwerke-waltrop.de
facebook.com/stadtwerkewaltrop
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Medial x-Standort

=

Wahlen Sie Ih nschgebiet:

= 4
Gebiet Kontakte Anzahl | Gebiet
pro Tag Mediaboxen

==oaln] L THI LA AR
o .
e ¥

Kontakte Anzahl
pro Tag Mediaboxen

T 3'1"."!' -
= L4 o >10) 0 *:;1- = 69 "

T 7]

mediagroup
westralen

12 Sek. Spot statisch
Mindestmenge 15.000 Kontakte

24 Sek. Spot statisch/animiert
Mindestmenge 15.000 Kontakte



https://mgw.de/?utm_source=Verkaufsunterlage&utm_medium=Digitale+Produkte+2026

: .ziii:.. mediagroup
Video Presenter HEEHE westfalen
Showtime fur Ihre Marke
Unsere Reporterteams spuren jeden Tag den Puls unserer Region und berichten Gber alle wichtigen
lokalen Ereignisse. Dabei erfolgt die Berichterstattung langst nicht mehr nur in Schriftform: Das lhre Vorteile
bewegte Bild ist im Lokaljournalismus unverzichtbar geworden. Jeden Tag produzieren unsere

~ Reporter cheN Live-Streams. Werden Sie mit Ihrer Marke zum ; R\ Sieentscheiden:
au RS !n"'einem A lkslad.slaubwiindigen Ty @ Unsere Nachrichtenvideos werden

o
R A

von zahlreichen Nutzern angesehen.
Sie entscheiden selbst, wie viele
Nutzer Sie mit Ihrem Werbeformat
erreichen wollen.

@ Sichtbarkeit:

Unsere Zuschauer schenken den
Nachrichten-Videos volle
Aufmerksamkeit. So wird lhre Marke
sichtbar und gut in Szene gesetzt.

Nachrichtenvideos
,Prasentiert von..."
mit Logo als Pre- und
Post-Roll

Live-Stream fur
Veranstaltungen und
Breaking News
Pre-Roll-Spot

Live-Stream fiir
FuBballspiele
Pre-, Mid- & Post-Roll-Spot,
Pausenblocker, Logo

Am Puls der Zeit:

Werbeformate sind in Online-Videos
und auf Streaming-Plattformen
mittlerweile allgegenwartig. Mit
unseren Nachrichten-Videos

~ erreichen Sie Ihre Zielgruppe in

~ einem modernen Umfeld.
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Podcast-Werbung #*

Mit Ihrer Botschaft direkt ins Ohr

Podcasts sind zu einem duRerst beliebten und wichtigen Medium fiir den Konsum von lhre Vorteile
Audioinhalten geworden. Auch unter dem Dach der mgw werden zahlreiche erfolgreiche Podcast-

Formate produziert, vom taglichen ,BVB kompakt” tber True Crime bis hin zu lokalen Inhalten wie Akzeptanz:

,POttCAS - News aus Castrop-Rauxel”. Die Podcasts sind auf unseren Onlineportalen sowie den Werbung in Podcasts wird von den
gangigen Plattformen wie Spotify und Apple Podcasts zu finden. Mit Gber 600.000 Downloads pro Horern als integraler Bestandteil des
Monat und einer Durchhérquote von rund 90 Prozent bieten sie den perfekten Rahmen fiir lhre Inhalts akzeptiert. Insbesondere der

Host Read punktet durch Nahe,
Werbebotschaft. Vertrauen und Glaubwurdigkeit.

Hohe Aufmerksamkeit:

) e i 4 : Poq“cast -Horer lauschen den Inhalten
Playing - Ceatims i o e . konzentriert und intensiv. Uber

iy . Kopfhérer oder Lautsprecher kommt
Ihre Werbebotschaft ohne Umwege
direkt an und bleibt langer im
Gedachtnis.

BEWiihrlll‘lg Zielgruppenpraézision:

Fiti Sipag “""T . ' Viele Podcasts haben durch ihren
Themenfokus eine klar definierte
Zielgruppe - fur Sie eine groRartige
Moglichkeit, sehr gezielt genau lhre
potenziellen Kunden zu erreichen.

Audio podcast §  Aydio podcast
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Podcast-Werbung

Werbeformate

PR E

Presenter: Audio-Spot: Host Read:

f

Kurze Ansage als Opener
des Podcasts (,Die heutige
Folge wird prasentiert
von...")

Ein von Ihnen angelieferter Ihre Werbebotschaft wird
Spot (max. 60 Sek.) wird in am Anfang oder in der Mitte
der Mitte der Folge der Folge vom Moderator
ausgespielt. vorgetragen (Basis ist ein
angeliefertes, fertiges Skript).
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Newsletter-Sponsoring

Direkt ins Postfach Ihrer Zielgruppe

Newsletter erreichen die Menschen in ihrem persénlichen Posteingang und werden mit hoher
Wahrscheinlichkeit gelesen, da Abonnenten sich aktiv fur regelmaRige Updates entschieden haben.
Platzierung Sie Ihre Werbebotschaft als Banner oder Content-Teaser in unseren Regional- oder
Themen-Newslettern und profitieren Sie von einer hochrelevanten Reichweite und

uberdurchschnittlichen Engagement-Raten.

Ruhr Nachrichten i
Der Dortmund-Newsletter
F (L]
lS' chicht
Wir sind hier.
Was heute wichtig ist:
1. Top-Thema: Herbert Reul Uber Messerangriffie und mehr

Sicherheit fir Dortmund

2. Gastro: Konzeptinderung ohne Happy End - das Knusperz
muss schielen

3. Schwarz auf Gelb: Umsatzrekord beim BVE trotz weniger
Transfereriose

4. Verkehr: Ein Vieneljahrhundert akt oder 400 Milionen Euro
tever - Dotmunds extremste Baustelen

S. Veranstaltungen: Heute ist CSD in Dortmund - aber auch
wigies mehr

Regional-
Newsletter
Laufzeit 1 Woche

v Dortmund

v Vest: Dorsten,
Haltern, Marl,
Recklinghausen

v Ahaus

v Kreis Unna

v Bocholt

abends blieben
un endet der Pac

Mein Kollege Tewe

RUND UM BOCHUM, RERNE, DORTMUND, HATTINGE,
ENNEPE RUHR UND VST - BER DEN TELLERRAND
UNDNOCH VIEL WEITER.

O FEBRUAR- 31. HARI 2025

T é
im Wint
ler Kolumne und

S,
x =
' 9 /3§'$

Themen-
Newsletter
Laufzeit 1 Woche

v Glucklich wohnen
(RN, DZ, HZ, HA)

v Gastro-News

v Dortmunder
Wirtschafts-News

v BVB, Lokalsport

20,- €

mediagroup
s westlalen

lhre Vorteile

Individuelle Zielgruppe:

Unser Newsletter-Angebot ist vielfaltig,
genau wie unsere Zielgruppen.
Erreichen Sie interessierte Abonnenten
passend zu lhrem Anliegen.

Hohes Engagement:

Unsere Newsletter Uberzeugen durch
hohe Offnungs- und Klickraten. Nutzen
Sie die hohe Aufmerksamkeit und
intensive Rezeption der Empfanger fur
Ihre Werbung.

Vertrauensvorschuss:

Unsere Marken stehen fir Qualitat und
Glaubwurdigkeit. Inre Werbeplatzierung
im Newsletter profitiert von diesem
vertrauenswurdigen Umfeld.
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ePaper Interstitial

Aufmerksamkeit im XXL-Format

Die Leser unserer Tageszeitungen sind langst im digitalen Zeitalter angekommen. Immer mehr

lesen das vertraute Printprodukt als ePaper auf dem Smartphone oder Tablet. Mit dem ePaper lhre Vorteile

Interstitial erreichen Sie maximale Aufmerksamkeit fur Ihre Werbung. Ein Interstitial fungiert als

unterbrechendes Werbemittel: Ihre Werbeanzeige fullt den gesamten Bildschirm aus und lhre o)  Interaktivitat:

Botschaft wird prominent platziert. Zudem wird der Leser mit nur einem Klick auf Ihre Website 4 In unserem ePaper binden wir Ihr

weitergeleitet, was den Erfolg Ihres Werbeformats zusatzlich steigert. Format als interaktives Element ein.
Per Klick gelangen unsere Leser direkt

auf Ihre Website.

: Y I] Messbare Ergebnisse:

Im ePaper kbnnen wir genau messen,
wie viele Leser sich mit Ihrer Werbung
befassen. Somit bekommen Sie

e 1D maximale Effektivitat bei 100%

Bauen, kaufen, modernisieren? i ' E DR ot - ] £ Transpa renz.

Podcast der Vereinten Volksbank gibt Expertentipps
Intensive Nutzung:
Z Unsere ePaper Uberzeugen durch eine

hohe Verweildauer. Die Leser zahlen
fur das ePaper und befassen sich
daher intensiv mit den Inhalten. Das
Format des Interstitials garantiert, dass
auch Ihre Werbebotschaft die
ungeteilte Aufmerksamkeit der Leser
erhalt.

sich das ne:

ePaper Interstitial
nach Zeitungstiteln buchbar,
(siehe ePaper-Auflage Seite 27)

Stein s Stein

Der Eigenheim-Podcast der
Vereinten Volksbank

30,-
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Allgemeine Verlagsangaben westfaler

%030 ZMG

media group westfalen GmbH & Co. KG:
Westenhellweg 86-88, 44137 Dortmund

Telefon: +49 231 9059 0, E-Mail: info@mgw.de
Bankverbindung: Sparkasse Dortmund,

BIC: DORTDE33XXX, IBAN: DE89 4405 0199 0001 3182 09

Lensing Media GmbH & Co. KG: 2R o e
Postfach 10 50 51, 44047 Dortmupd, kol Ll s
Pressehaus: Westen ellweg 8¢ :

Telefon: +49 23

.E' {:I'I

Geschaftsbedingungen: Die Ausflihrung von Auftragen erfolgt zu den
+Allgemeinen Geschaftsbedingungen”.

Die Preise fur unsere digitalen Produkte gelten sowohl fur
den frei zuganglichen Online-Bereich als auch den kostenpflichtigen
Paid-Content-Bereich.

Beqhnungsversand Rechnungen werden standardmaflig per E-Mail

det. Far d n pOS I|s nVersand erheben wir eine Versandgebuhr

A ity g
- =


mailto:info@mgw.de
mailto:anzeigen@ruhrnachrichten.de
mailto:anzeigen@hellwegeranzeiger.de
mailto:anzeigenservice@medienhaus-bauer.de
mailto:anzeigenservice@medienhaus-bauer.de
mailto:anzeigenservice@medienhaus-bauer.de
mailto:anzeigen@bbv-net.de
mailto:anzeigen@bbv-net.de
mailto:anzeigen@bbv-net.de
https://mgw.de/?utm_source=Verkaufsunterlage&utm_medium=Digitale+Produkte+2026

lhr personlicher Ansprechpartner

Sebastian Wickel
Head of Sales

Tel.: (+49) 0231 9059-9321
Mail: Sebastian.Wickel@lensingmedia.de

westralen

P!i'medla roup
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

media group westfalen GmbH & Co. KG, Lensing Media GmbH & Co. KG, Zeitungsverlag Rubens GmbH & Co. KG, Medienhaus Bauer GmbH & Co. KG

§ 1 Geltung und Begriffsbestimmung

(1) Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten
ausschlieBRlich gegenliiber Unternehmern (§ 14 BGB), juris-
tischen Personen des &ffentlichen Rechts oder &ffentlich-
rechtlichen Sondervermégen im Sinne des § 310 Abs. 1 BGB
(im Folgenden auch als Auftraggeber bezeichnet).
Abweichende oder entgegenstehende Bedingungen gelten
nicht, sofern diese nicht durch die media group westfalen
GmbH & Co. KG, Lensing Media GmbH & Co. KG, Zeitungs-
verlag Rubens GmbH & Co. KG, Medienhaus Bauer GmbH

& Co. KG, im Folgenden auch als die Verlage bezeichnet,
ausdricklich schriftlich anerkannt wurden. Diese AGB  gelten
auch dann, wenn der Verlag in Kenntnis entgegen-

stehender oder von unseren abweichenden Bedingungen
des Auftraggebers die Leistung vorbehaltlos ausfihrt.

(2) Anwendung findet stets die zum Zeitpunkt des
Abschlusses eines jeden Rechtsgeschafts aktuell glltige
Fassung dieser allgemeinen Geschaftsbedingungen, die
jederzeit unter www.mgw.de/agb abgerufen werden

kénnen.

§ 2 Vertragsabschluss

(1), Auftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen
Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder

anderer Werbemittel in einem Printmedium und/oder in
einem Online-Medium zum Zwecke der Verbreitung.

(2)Der Auftrag kann telefonisch, schriftlich, per E-Mail, per
Telefax, personlich sowie online Uber die Internetseiten der
Verlage erfolgen. Eine Beauftragung kann auch Gber das OBS
Online Booking System erfolgen (Infos zu OBS finden Sie
unter www.obs-portal.de. Bei der Erklarung des
Auftraggebers an die Verlage UGiber die Veréffentlichung  einer
oder mehrerer Anzeigen, Beilagen, Onlinewerbung oder
anderer Produkte (z.B. Memosticks) zum Zwecke der
Verbreitung, handelt es sich um ein verbindliches Angebot
auf Abschluss eines Vertrages. Der Auftraggeber erhalt bei
Auftragen Uber die Internetseite des Verlages zunachst eine
automatische Eingangsbestatigung des Auftrages, welche
noch keine Vertragsannahme durch den Verlag darstellt.
Innerhalb einer Frist von langstens 1 Woche nach Eingang
des Auftrages, jedoch spatestens bis zum Anzeigenschluss,
falls dieser vor Ablauf der Wochenfrist liegt, ist der Verlag
berechtigt das Angebot des Auftraggebers anzunehmen. Der
Vertrag kommt durch die verbindliche Bestatigung des
Auftrages (z.B. durch Auftragsbestatigung), durch Rech-
nungstellung, durch Ausfiihrung des Auftrages oder bei einer
Auftragserteilung im Kundencenter, durch mindliche
Erklédrung durch einen Vertreter des Verlages zustande.

(3) Sofern der Auftraggeber den Auftrag ohne Vorlage des
Anzeigentextes oder eines Beilagenmusters erteilt, gilt der
Auftrag unter dem Vorbehalt angenommen, dass  der Verlag,
entsprechend der nachfolgenden Regelung, keine
Einwendungen gegen den Text oder die Form der Werbung
erhebt.

(4) Der Verlag weist darauf hin, dass die in Auftrag gegebe- ne
Anzeige auch in Onlinediensten erscheinen kann. Der
Auftraggeber erklart sich mit der Auftragserteilung damit
einverstanden.

(5) Der Auftraggeber ist verpflichtet dem Verlag etwaige
Anderungen der Vertragsdaten (z.B. Anschrift) schnellst-
moglich mitzuteilen.

§ 3 Ablehnung von Auftragen

(1)Die Verlage behalten sich vor, Anzeigenauftrage

-auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses

-und Beilagenauftrage wegen des Inhalts (z.B. Verstof3
gegen Strafvorschriften), der Herkunft (z.B. VerstoR gegen
das Urhebergesetz) oder der technischen Form nach
sachgemaBen Ermessen abzulehnen (bzw. bis

zu einer Korrektur zurtickzustellen), insbesondere wenn
deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoBt oder deren
Verdffentlichungen fur den Verlag unzumutbar  sind. Ein
Verstol3 gegen die guten Sitten liegt vor, wenn die Anzeige
gegen das Anstandsgefuhl aller billigund gerecht
Denkenden verstoR3t (z.B. diffamierende, ver- unglimpfende
Karikatur, Schmahkritik). Dies gilt auch fur Auftrage die bei
Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir die Verlage
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen,

die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

(2) Wird ein Auftrag aus den vorgenannten Umsténden
nicht erfillt, so hat der Auftraggeber dem Verlag,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu
erstatten, es sei denn den Auftraggeber hat die Ableh-
nung nicht zu vertreten.

§ 4 Preise und Zahlungsbedingungen/Aufrechnung

(1) Es gelten die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung
aktuellen Preise entsprechend der Preislisten und der im
Rahmen von schriftlich fixierten Jahresabschlissen

genannten Rabattstaffeln. Die Uber NBRZ oder andere
Werbevermarkter geschalteten Anzeigen werden bei der
Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht
berucksichtigt.

(2)Ortspreise gelten fir Anzeigen von Werbetrei- benden,
die ihren Sitz oder ihre Niederlassung im
Verbreitungsgebiet haben und fur sich oder ihre Nieder-
lassungen ohne Einschaltung eines Werbungsmittlers
Personal suchen, Gelegenheitsanzeigen aufgeben oder
ortsabhangig Waren bzw. Dienstleistungen anbieten.
Anderenfalls gelten die in der Preisliste genannten
Grundpreise.

(3)Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

(4)Kosten fiir Anderungen der im Rahmen des
Vertragsschlusses vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber gesondert gegen Rechnung zu zahlen,

sofern damit weitere Kosten verbunden sind. Dies  gilt
auch fur Kosten fir zusatzliche Repro-Arbeiten
(Herstellung von Druckunterlagen, VergréRerungen und
Verkleinerungen).

(5)Der in den Preislisten genannte Preis muss auch dann
gezahlt werden, wenn nur die Teilbelegung einer Ausgabe
gewulnscht wird, sofern eine Teilbelegung Gberhaupt
technisch méglich ist.

(6)Der Rechnungsbetrag ist ohne Abzug zu zahlen. Ab
Falligkeit ist der Verlag berechtigt von dem Auftragge- ber,
sofern es sich bei diesem um einen Kaufmannim Sinne
des HGB handelt, Falligkeitszinsen entsprechend den
Regelungen des HGB zu fordern. Sobald sich der
Auftraggeber entsprechend der gesetzlichen Bestim-
mungen in Verzug befindet, ist der Verlag berechtigt ab
Verzugseintritt Verzugszinsen in Héhe von 9 Pro-
zentpunkten Uber dem jeweiligen Basiszinssatz p.a. zu
erheben. Die Geltendmachung eines weitergehenden
Verzugsschadens behalt sich der Verlag vor.

(7)Ein Aufrechnungsrecht des Auftraggebers besteht nur,
wenn seine Gegenanspriche rechtskraftig fest- gestellt
oder unbestritten oder vom Verlag anerkannt  sind. Dies
gilt nicht, sofern sein Gegenanspruch auf einem
Leistungsverweigerungsrecht aus dem gleichen
Vertragsverhaltnis beruht.

8) Fur Gestaltungsarbeiten im Zusammenhang mit einem
Kundenauftrag wird eine Gestaltungspauschale erhoben.
Printanzeigen bis 200 mm: 9,00 €

Printanzeigen ab 200 mm: 12,90 €

§ 5 Besonderheiten bei Auftragen mit Werbungs-
mittlern

(1) Sind Anzeigen bei dem in & 4 Abs. 2 genannten Kun-
denkreis Uber Werbungsmittler abzurechnen, so gilt der
Grundpreis. Bei Geschéftsanzeigen und Fremdbeilagen, die
zum Ortspreis vermittelt werden, entfallt die Provision.

(2) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlungsvergutung darf an die Auftraggeber weder ganz

noch teilweise weitergegeben werden.

§ 6 Abwicklung des Auftrages

(1) Anzeigenauftrage, bei denen eine Gesamtabnah-

memenge (Anzahl Anzeigen oder Vorgabe Millimeter)
festgesetzt wurde, sind, sofern nichts anderes vereinbart
wurde, zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss durch den Auftraggeber abzurufen. Sofern
dies nicht erfolgt, werden die dem Auftraggeber zu viel
gewahrten Rabatte durch die Verlage nachgefordert und sind
zu erstatten.

(2) Die Verlage schulden die Aufnahme und Veréffentli- chung
von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift nur,
wenn dies ausdricklich einzelvertraglich vereinbart wurde.
Zudem setzt eine Verdffentlichung von Anzeigen zu  einem
bestimmten Termin voraus, dass die Auftrage nebst
samtlichen erforderlichen Unterlagen (z.B. Druckunterla- gen)
und Informationen (z.B. genauer Textinhalt) bis zum
mitgeteilten Druckunterlagenschluss vorliegen.

(3) Sofern eine Angabe der Rubrik bei Auftragserteilung

fehlt, werden die in Auftrag gegebenen Anzeigen in einer

vom Verlag festgelegten Rubrik abgedruckt.

(4) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen  Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als  solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kennt-  lich gemacht.
Textanzeigen und geschaftliche Beilagen mussen als solche
ausreichend erkennbar sein und durfen  keine Fremdanzeigen
enthalten.

(5) Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die  Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebrie- fe und
Expresssendungen auf Chiffreanzeigen werden nur  auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.
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Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die innerhalb dieser Frist nicht
abgeholt worden sind, werden vernichtet. Wertvolle Un-
terlagen senden der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Den Verlagen kann einzelvertraglich als Vertreter das
Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
offnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht
1.000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher- und Kata-
logsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten
Gbernimmt.

(6) Druckunterlagen werden, soweit sie nicht in elekt-
ronischer Form zur Verflgung gestellt wurden, nur auf
Anforderung in Textform (Post, Telefax oder E-Mail) an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Eine Aufbewahrung erfolgt bis
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

§ 7 Stornierung/Kuindigung des Auftrages

(1) Die Kindigung bzw. Stornierung von Anzeigenauftrad- gen
kann nur bis Anzeigenschluss berticksichtigt werden.

(2) Die Kindigung bzw. Stornierung kann schriftlich, in
Textform (Post, Telefax oder E-Mail), telefonisch oder auch
personlich erfolgen.

(3) Der Auftraggeber hat die Anzeige zu bezahlen, es sei

denn die Zahlungspflicht entfallt aufgrund gesetzlicher
Regelungen.

§ 8 Gewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige.
Scheitert dies oder hat der Auftraggeber aus berechtigten
Grlnden kein Interesse an einer Ersatzanzeige, hat er einen
Minderungsanspruch. Schadensersatz kann nur nach
MaRgabe des 8 11 verlangt werden.

(2) Bei der Postauflage sind Schwankungen in der Farbwie-
dergabe moglich. Sie sind deshalb fiir die Beurteilung des
Druckergebnisses ungeeignet.

(3) Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-  schluss
Uiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin- derung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit- schriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich  verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

-bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.

-bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

-bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.

-bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v.H. betragt.
Daruber hinaus sind bei Abschllssen Preisminde-
rungsanspriche ausgeschlossen, wenn die Verlage den
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig in
Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten konnte.

§ 9 Verjahrung Mangelanspriiche

(1) Die Verjahrungsfrist fur alle Mangelanspriche betragt 12
Monate ab Ausfiihrung des Auftrages. Dies gilt auch fur alle
sonstigen Schadensersatzanspriiche.

(2)Die Verkirzung der Verjahrungsfrist auf 12 Monate  gilt
nicht, wenn a) Schadensersatzanspriiche wegen Ver- letzung
des Lebens, des Korpers, der Gesundheit bestehen oder b)
der Verlag eine Pflicht vorsatzlich oder grob fahr-  lassig
verletzt hat oder den Mangel arglistig verschwiegen hat. In
diesen Fallen gilt die gesetzliche Verjahrungsfrist.

§ 10 Verantwortlichkeit des Auftraggebers

(1) Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fur drucktechnisch

ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordern

die Verlage unverziglich Ersatz an.

(2) Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten
Anzeigen mussen gewerbliche Anzeigen als solche

erkennbar sein.

(3) Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch
geliefert. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb einer bei der Ubersendung des Probe- abzuges
gesetzten und angemessenen Frist mitgeteilt werden. Eine
weitere Verantwortung fiir die Richtigkeit der vom
Auftraggeber zurlickgesandten Probeabzlige Uberneh- men
die Verlage nur nach Mal3gabe des § 11.

(4) Der Auftraggeber steht flr den Inhalt und die Gesetzes-
konformitat der fUr die Insertion zur Verfigung gestellten
Text- und Bildunterlagen ein. Er sichert zu, dass er Inhaber
aller erforderlichen Rechte der bereitgestellten Materialen ist
und dass er samtliche erforderlichen Nutzungsrechte von
Urheber- und sonstigen Rechten hieran erworben hat und frei
darUber verfuigen kann. Die Verlage haben nur eine
Prufungspflicht auf grobe, der Anzeige unschwer zu
entnehmende GesetzesverstoRRe. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Vertrag von Ansprichen Dritter freizustellen.

(5) Der Auftraggeber stellt die Verlage von allen Anspri- chen
aus VerstoRen der Anzeigen gegen gesetzliche Vorschriften,
insbesondere gegen das Wettbewerbs- und Urheberrecht, die
von Dritten wegen der Durchfiihrung des  Auftrages geltend
gemacht werden, frei. Der Inserent ver- pflichtet sich weiter,
die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach Mal3gabe des
jeweils gultigen Anzeigentarifs.

(6)Der Auftraggeber ist bei der digitalen Ubermittlung

von Druckunterlagen verpflichtet dafiir zu sorgen, dass die
Ubermittelten Daten frei von Computerviren sind. Eine mit
Computerviren versetzte Datei wird geléscht. Die
Geltendmachung von Schadensersatzanspriichen behalt

sich der Verlag vor.

§ 11 Haftung

(1) Die Verlage haften nur bei Vorsatz und grober Fahrlas-
sigkeit. Dies gilt nicht bei Schaden aufgrund Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit oder der Nicht-
erflllung/Verletzung von sogenannten Kardinalspflichten. Zu
den ,Kardinalspflichten” zéhlen solche Pflichten, deren
Verletzung den Vertragszweck gefahrden wirde und auf

deren Erflillung der Vertragspartner daher berechtigter-

weise vertrauen darf. Gleiches gilt soweit die Verlage den
Mangel arglistig verschwiegen oder eine Garantie fur die
Beschaffenheit des Liefergegenstandes Gbernommen haben.
Sofern die Verlage fur leichte Fahrlassigkeit haften, ist die
Haftung der Hohe nach auf die bei Vertragsschluss
vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden begrenzt. Sofern
eine Haftung ausgeschlossen oder beschrankt wurde, gilt
dies auch fur die Pflichtverletzung unserer Erfullungsgehilfen.
(2) Bezuiglich der Haftung fir die Richtigkeit der Wieder-

gabe bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigenauftragen

bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen gilt Abs. 1
entsprechend.

(3) Die Verlage haften bei den in Online-Medien verof-
fentlichten Anzeigen nicht, wenn die Wiedergabe durch au-
Berhalb des Verantwortungsbereichs des Verlages liegende
Umsténde, wie z.B. die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoftware (z.B. Browser) oder Hardware des Users
oder des Internetdienstleisters, Storungen der Kom-
munikationsnetze, nicht aktualisierte Zwischenspeicherung
auf Proxyservern u.d. beeintrachtigt wird.

§ 12 Datenschutz

(1) Die vom Auftraggeber im Rahmen seiner Bestellung
freiwillig mitgeteilten personenbezogenen Daten werden
ausschliefRlich unter Beachtung der Vorgaben der
Datenschutzgrundverordnung (DSGVO), des Bundesdaten-
schutzgesetzes (BDSG) und des Telemediengesetzes (TMG)
verwendet.

(2) Personenbezogene Daten des Auftraggebers werden nur
erhoben, sofern und soweit der Auftraggeber solche Daten
bei dem Anzeigenauftrag freiwillig mitteilt. Verarbei- tung und
Weitergabe dieser Daten an Dritte erfolgen nur, soweit dies
zur Durchfiihrung des Vertragsverhaltnisses  zwischen dem
Verlag und dem Auftraggeber notwendig ist. Die Daten
werden daher - falls erforderlich - an das

mit der Zahlungsabwicklung beauftragte Kreditinstitut
weitergegeben. Eine dartiber hinausgehende Weitergabe

der Daten an Diritte erfolgt nicht.

(3) Verantwortlich fur die Datenverarbeitung sind die oben
genannten Verlage. Datenschutzbeauftragter ist die AGOR

AG, Hanauer Landstr. 151-153, 60314 Frankfurt am Main,
E-Mail: info@agor-ag.com. Zweck der Datenverarbeitung ist
die Durchflihrung vorvertraglicher MaBnahmen und die
Erflllung des Vertrags gemaR Art 6 Abs. 1 b DSGVO. Falls  es
zum Vertragsschluss kommt, speichern wir die Daten fir 10
Jahre (8 147 AO, 8 257 HGB) nach Vertragsende, ansonsten
fur drei Jahre, beginnend mit dem Ende des Kalenderjahres,
in dem die Daten erhoben wurden (§ 195 BGB). Die
Ausflllung der Kontaktangaben ist fir einen
Vertragsabschluss erforderlich. Fur die Daten der SEPA
Lastschrift gilt dies nur, wenn Sie am Lastschriftverfahren
teilnehmen méchten. Natiirliche Personen haben nach den
gesetzlichen Vorschriften das Recht auf Auskunft,
Berichtigung, L6schung und Einschrénkung der Verarbei-
tung und das Recht auf Datenubertragbarkeit. Es besteht ein
Beschwerderecht bei folgender Aufsichtsbehorde:
Landesbeauftragte fir Datenschutz und Informationsfrei-
heit Nordrhein-Westfalen.

§ 13 Gerichtsstand, Erfiillungsort, Schlussbestimmung
(1)ErfUllungsort ist der Sitz des Verlages.

(2) Gerichtsstand fur alle sich aus dem Vertragsverhaltnis
ergebenen Streitigkeiten ist der Sitz des Verlages, sofern der
Auftraggeber Kaufmann ist. Der Verlag ist jedoch berechtigt,
den Auftraggeber auch an dem fir seinen Sitz  zustandigen
Gericht zu verklagen.

(3)Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
(4)Sofern eine oder mehrere Bestimmungen dieser
allgemeinen Geschéftsbedingungen unwirksam sind oder
undurchfihrbar werden, berthrt dies nicht die Wirksam-

keit der allgemeinen Geschéftsbedingungen im Ubrigen.

media group westfalen GmbH & Co. KG,
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